1 N.K. Ekinci Mikro iktisat

14. B6lum: Piyasa Gucl

Bu béliimden itibaren tam rekabet kosullarinin gegerli olmadigi sartlarda piyasa mekaniz-
masimin nasil ¢alistigini incelemeye baslayacagiz. Ilk olarak piyasa gicl dedigimiz bazi
firmalarn fiyatlari etkileme giicii oldugu durumu ele alacagiz. Piyasa giici olan yerde fiyat
kabullenici davranis olamaz. Piyasa giicii olan taraf diger tarafin davranigim hesaba kata-
rak fiyat yapicidir. Bu béliimde piyasa giicii varken piyasa dengesinin nasil olustugunu go-
recek ve bunun tam rekabetle karsilagtirmast yapacagiz.

Icindekiler:

14.1 Piyasa Guct
14.2 Tekel
14.2.1 Tekel Dengesi
14.2.2 Fiyat ayrimciligi
14.2.3 Bilgi Mallar1
14.3 Duopol Modelleri
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14.1 Piyasa Gucu

Piyasa giicii bir firmanin {irettigi malin fiyatin1 etkileyebilme yetenegidir. Yani pi-
yasa giicii olan bir firma fiyat kabullenici degil “fiyat yapicidir”. Fiyat kabullenici
firmalar icin fiyat = marjinal maliyet iken piyasa giicii olan firmalarin fiyatlari mar-
jinal maliyeti agar. Bu nedenle piyasa fiyat marjinal maliyet oran1 giicliniin bir gos-
tergesi olarak kullanilir. Tam rekabeti kurgularken (Boltim 8) fiyat kabullenici dav-
ranigin sartlar1 olarak ¢ok sayida firma ve homojen bir mal varsaydik. Piyasa giicu-
nln bu varsayimlardan sapmalarla ilgili oldugu diistiniiliir. Bu iki boyuta dayal1 bir
siiflandirma Tablo 14.1°de gosterilmistir.

Tam rekabet ¢ok sayida firma ve iiriin farklilastirmasinin olmadig1 kutudadir. Uriin
farklilagtirmasinin olmamasi homojen bir mal var demektir. Diger ucta tek bir fir-
manin oldugu tekel ya da monopol piyasasi yer alir. Az sayida firmanin homojen ya
da farklilastirilmis mallar iirettigi piyasalara da oligopol (takim tekeli) piyasalari de-
nir. Buna giizel bir 6rnek intel ve AMD firmalarmin yer aldig1 islemci piyasasidir.
Bu piyasada iki firma ¢ok sayida iiriin grubuyla farklilastirma yaparak rekabet



etmektedir. Mobil telefon hizmetleri, havayollar1 endiistrisi birka¢ firmanin oldugu
ve esas itibariyle homojen bir malin iiretildigi oligopol piyasasi Ornekleridir.

Tablo 14.1 Piyasa Yapilari
URUN FARKLILASMASI
FIRMA SAYISI YOK VAR
Bir Tekel -
Birkac Oligopol
Cok Tam rekabet Tekelci Rekabet

Tablonun sag alt kdsesinde ¢ok sayida firmanin esas olarak iiriin farklilagtirmasiyla
rekabet ettigi tekelci rekabet denilen yap1 yer alir. Televizyonlarda reklamini izledi-
giniz bir¢ok firma iirlin farklilagtirmasi yapan ya da yapmaya c¢alisan ve tekelci re-
kabetci olarak siniflandirilabilecek firmalardir. Gergi bunlarin bazilari {iriin farkli-
lastiran oligopol olarak da siniflandirilabilir. Ornegin bankacilik endiistrisi genel-
likle oligopol olarak diisiiniilse de tekelci rekabet unsurlar1 da barindirir. Tekelci
rekabette firma sayisinin “¢ok” olmasi tam rekabete gore biraz farkli anlagilmalidir.
Ornegin petrol dagitim sirketleri tam rekabet anlaminda “cok” olmasa da oligopol-
den ziyade tekelci rekabet piyasasi olusturur. Tekelci rekabetin tekel ve oligopole
gore ayirt edici 6zelligi piyasaya girigin serbest olmasidir. Yani yeni firmalar genel-
likle farklilagtirllmig triinlerle piyasaya girip piyasa pay1 kapmaya calisabilirler.
Dolayistyla mevcut firmalar lizerinde potansiyel bir rekabet baskis1 vardir.

Asagida bu yapilari sirastyla ele alip temel 6zelliklerini gorecegiz. Ama dnce pra-
tikte endistrilerin smiflandirilmasinin nasil yapildigini ele alalim. Genel olarak bir
piyasada firma sayisi azsa ya da az sayida firmanin pazar payi yiiksekse piyasanin
tam rekabetten uzaklastig1 diistiniiliir. Tek bir firmanin oldugu tekel bunun bir ug
ornegidir. Bu durumda dogal olarak bir piyasada firma sayisina ve bunlarin ‘biiytlik-
liigline’ bakarak piyasa yapist konusunda nasil karar verebilecegimiz sorusu ortaya
cikar. Bunun tek ve genel geger bir cevabi yoktur. Pratikte m-firma yogunlasma
orani ve Herfindahl endeksleri kullanilir.

CRm olarak gosterilen m-firma yogunlasma orani bir piyasada satis hasilatina gore
en biiylik ‘m’ sayida firmanin hasilatinin piyasanin toplam hasilatina oranidir. Buna
gore sj = 1 firmasinin satis hasilatina gére pazar pay1 olmak iizere
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CRm251+32+...+Sm

olarak hesaplanir. Tekelci piyasada m = 1 i¢in C1 = 100 olur. Bu hesaplama ¢ogun-
lukla 4-firma i¢in yapilir ve TUIK’in de kullandig1 bir siniflandirmaya goére yogun-
lagsma diizeyleri

CR4 <30 diisiik derecede yogunlagma,
30<CR4<50 orta derecede yogunlagma
50<CR4 <70 yliksek derecede yogunlasma,
CR4 270 cok yiiksek derecede yogunlagsma

olarak belirlenir. Ornegin, TUIK 2015 yili i¢in CR4 oranlarmi “Malt imalati”,
“Elektrik iletimi”, “Boru hatt1 tagimacilig1”, “Cam elyafi imalati” piyasalarinda 90-
100 araliginda; “Fiber optik kablolarin imalat1”, “Tiitlin iirlinleri imalat1” piyasala-
rn1 80-90 araliginda; “Gazetelerin basimi1”, “Seramik sihhi iiriinlerin imalat1” sek-
torlerinde 60-70 arasinda; “Kagit kirtasiye {irinleri imalat1”, “Kiimes hayvanlari et-
lerinin islenmesi ve saklanmasi” sektorlerinde 40-50 arasinda; “Cimento imalat1”
icin 28, “Ayakkabi, bot, terlik vb. imalat1” igin 14.25”, “Siirticii kursu faaliyetle-
rinde” 9.4 ve “Hukuk faaliyetleri” icin 3.1 olarak hesaplamustir.! Buna gore “Ayak-
kabi, bot, terlik vb. imalat1” gibi diisiik yogunluklu endiistrilerin rekabet¢i oldugunu
diistinebiliriz. Yiiksek yogunluklu endiistrilerse en fazla 4-5 firma tarafindan kontrol
edilmektedir.

Yogunlagma oraninin 6nemli bir eksikligi pazar paylarinin dagilimini hesaba kat-
mamasidir. Ornegin her birinin pazar pay1 %25 olan 4 dért biiyiik firmanin oldugu
bir piyasada da pazar pay1 %97 olan bir firmayla pazar paylart %1 olan ii¢ firmanin
oldugu piyasada da CR4 = 100 olur. Yani yogunlasma endeksi bu ¢ok farkli iki du-
rumu ayristiramaz. Herfindahl endeksi bu zaafi giderecek sekilde

H=s12+s2+ ...+ 802

olarak tanimlanir. Buna gore Herfindahl endeksi bir piyasada bulunan bitin firma-
larin (‘n’ tane) pazar paylariin kareleri toplamidir. Bir piyasada piyasa paylari esit
n firma varsa H = 1/n olur (¢iinkii her firmanin pay1 s = 1/n’dir) vel/H = n olur.?
Dolayistyla firma sayis1 ‘n’ arttik¢a ve firma paylar arasindaki farklar azaldik¢a H
endeksi kiigiiliir ve sifira yaklasir. Bu da yogunlagsma diisiik demektir. H = 1 ise
piyasa tekelcidir ve 1/H = 1 olur. Bu gozlemlerden hareketle 6l¢iilen 1/H degerleri

L http://www.tuik.gov.tr “Sanayi ve Hizmet Sektdrlerinde Yogunlasma” tablolar.
2 Burada CRm hesaplamalarindan farkli olarak pazar paylarim yiizde olarak degil ondalik kesir olarak
kullanilir.



n sayida esit payl1 bir piyasaya referansla yorumlanir. Beg firma olan bir piyasada
diyelim 1/H = 3 olmasi, firmalarin gergekte paylart ne olursa olsun, bu piyasanin
paylari esit ii¢ firmanin oldugu bir piyasa kadar yogunlasmis oldugu bigiminde yo-
rumlanir. Yukaridaki 6rnekte %25°lik paya sahip dort firmali piyasa i¢in 1/H = 4
iken, %97 pay1 olan bir firmayla H = 0.9412 ve 1/H = 1.0625 olur ki bu da olmas1
gerektigi gibi, piyasanin yaklasik tekelci bir piyasa kadar yogunlagmis oldugu anla-
mina gelir. Kisaca, 1/H kii¢iildiik¢e piyasada yogunlagma artiyor demektir.

H endeksi pazar paylarini yiizde degerlerini kullanarak da hesaplanir ve ABD reka-
bet yasalarinda kullanilan 6l¢iite gore H’nin 1000’in altindaki degerleri yogunlas-
mamig, 1000 — 1800 aras1 orta yogunlukta, 1800’iin tstiindeki degerlerse oldukga
yogunlagmis bir piyasay1 gosterir. Bu hesaplamay1 (10000 ile bolmek suretiyle) bi-
zim kullandigimiz H endeksi cinsinden ifade edersek yogunlagsma sinir1t H =
1000/10000 = 0.1 ve 1/H = 10 olur. Yani bir piyasada diisiik yogunlagsma vardir
(rekabet gorece yiiksektir) diyebilmek i¢in piyasanin yogunlasmasinin 10 ya da daha
fazla esit biiytikliikte firmanin oldugu duruma esdeger olmas1 gerekir.

Ornek 14.1

Bir piyasada paylari sirastyla %50, %22, %20, %5, %3 olan bes firma olsun.
Bu piyasada

CR4 =97
H=0.52+0.222 + 0.2%+ 0.05% + 0.032 = 0.3418
1/H=2.93

olarak hesaplanir. Herfindahl endeksine gore bu piyasada esit payli (yakla-
sik) ii¢ firmanin oldugu bir piyasa kadar yogunlagsma vardir. Bu bilgi CR4
oraninin yansittig1 bilgiden daha igeriklidir. Zaten bu piyasa i¢in CR3 = 92
olur. Ama higbir endeks bu piyasanin %50’sinin tek firma hakimiyetinde ol-
dugunu gostermez. Bu nedenle endeks degerlerinin dnemli detaylar gizle-
yebilecegi her zaman akilda tutulmalidir. Son olarak H endeksini

H =507 + 222 + 20%+ 52 + 32 = 3418

olarak da hesaplayabiliriz. Burada H > 1800 olduguna gore piyasanin ¢ok
yogunlagmis oldugunu sdyleyebiliriz.
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14.2 Tekel

Tekel ya da monopol ‘yakin ikamesi olmayan’ bir mali tireten tek firmadir. Dolayi-
styla A marka deterjanin tek iireticisi vardir ama deterjanin birgok yakin ikamesi
olduguna gore A marka deterjan iireticisine tekel diyemeyiz. Tekelin {irettigi malin
diger mallarla ¢apraz fiyat esnekligi yeterince kiigiik olmalidir. Burada 6nemli olan
tekelin iiretim kararlarini alirken bagka tireticilerin nasil davrandigini hesaba katma-
sia gerek olmadigidir. Eger ‘yakin ikame’ mallar varsa bu varsayimi yapamayiz,
clinkii firmanin davranigi yakin ikame mallar1 liretenlerin ne yaptiklarindan bagim-
s1z olamaz. Cep telefonu operatorleri yayginlasmadan énce Tiirk Telekom bir te-
keldi. Ama bugiiniin sartlarinda en azindan telefon hizmetleri agisindan bu giicii za-
yifladi ve cep telefonu operatorlerinin fiyat ve hizmet ¢esitlemesi agisindan nasil
tepki verecegini hesaba katmadan kendi kararlarini veremez.

Tekel giiciiniin kaynaginda giris engelleri vardir. Girig engelleri diger firmalarin pi-
yasaya girmesini ya yeterince karl olmadigi i¢in ya da girmeleri miimkiin olmadigi
icin onleyen her tlrll etkendir. Baz1 giris engelleri yasal diizenlemeler sonucunda
ortaya ¢ikar. Ornegin Tiirkiye’de tiitiin ve icki tekeli olan Tekel yillarca baska hig
kimseye tiiretim lisans1 verilmemesi nedeniyle var olmustur. 1990 sonrasinda asa-
mal1 olarak lisans engeli ortadan kalktik¢a bir¢ok farkli firma piyasaya girmis ve
Tekel tekeli ortadan kalkmistir. Benzer sekilde TV, radyo ve telekomiinikasyon li-
sanslar1 da ge¢miste tekel yaratan etkenlerdi. Tekel giicline yol agan diger bir yasal
diizenleme patent haklaridir. Yeni bir malin ya da ‘yakin’ benzerlerinin baskalarinca
en azindan bir siire i¢in liretilmesinin yasal olarak engellenmesi bulusu yapana o
stire zarfinda tekel giicii saglar. Teknolojik gelismenin temelinde yeni buluslarin yer
aldig1 diisiiniiliirse bu tlr bir tekel giliciinlin gerekli olabilecegi konusuna asagida
donecegiz.

Tekel giiciiniin diger bir kaynag1 6l¢cek ekonomilerinden kaynaklanan maliyet avan-
tajlaridir. Bu nedenle olusan tekellere dogal ya da teknolojik tekeller denir. Var olan
dagitim sebekesinin yarattig1 6lgek ekonomilerinin ¢ok gii¢lii oldugu elektrik, dogal
gaz ve telefon gibi hizmetler dogal tekellerin standart 6rnekleridir. Bu tiir piyasalara
giris ¢cok yiiksek sabit maliyet gerektirir ve giris sonrasinda makul bir slirede pazar
paymu genigletip gerekli 6l¢ek biiytikliigline ulasma olasilig1 diisiikse, baska firma-
lar, yasal bir giris engeli olmasa bile, piyasaya girmeyebilir.



14.2.1 Tekel Dengesi
Her firma gibi tekel de k&r maksimize eder ve Bolim 7.3’ten

Kar maksimize eden bir firmanin denge kosullari:
MR =MC
p=AC

oldugunu biliyoruz. Tekelin girdi piyasasinda fiyat kabullenici oldugunu varsayaca-
g1z. Bu varsayimla tekelin teknolojik olanaklarinin U-bicimli maliyet egrileriyle
gosterilebiliriz. Tekel problemini bir oyun gibi diisiinebiliriz: tekel ve karsisinda ¢ok
sayida tiiketici. Tekelin stratejileri iiretim miktarlaridir. Tiiketicilerin reaksiyon
fonksiyonu piyasa talep fonksiyonudur: tekelin her miktar se¢imine karsi piyasa
Odenecek fiyat1 belirler. Dolayisiyla tekel piyasa talep egrisini veri alarak karimni
maksimize edecek sekilde bir miktar belirler ve piyasa fiyati tikketicilerin reaksiyon
fonksiyonundan belirlenir. Tekel piyasast Sekil 14.1°de gosterilmistir.

p
MC
pm \ J
be 5 AC
C
\/ E
D= AR
MR
Q
Qv Qc

Sekil 14.1. Tekel Dengesi

Tekelin maliyet ve marjinal hasilat egrileri Sekil 14.1°de gosterilmistir. MR ile talep
egrisi arasindaki iliski i¢in B6liim 6.2 ve Boliim 7.1.3ii yeniden inceleyiniz. Ozetle,
tekelin marjinal hasilati miktarla azalir ¢linkii daha fazla satmak i¢in fiyatin negatif
egimli talep egrisi lizerinde azalmasi gerekir. Tekel dengesi kar maksimizasyonu
probleminin ¢6ziimu olan MR ve MC egrilerinin kesistigi E noktasindadir ve tekel
Qwm kadar Uretim yapar. Bu miktara talep egrisi iizerinde kars1 gelen pm fiyatindan
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satar (pm > AC kosulunun saglandigina dikkat ediniz). Tekel i¢in tiretim miktarinin
fiyata bagli olarak degistigi bir arz egrisi s6z konusu degildir. Piyasa talep egrisi veri
oldugu siirece firma tek bir noktada iiretim yapar (tekelin reaksiyon fonksiyonu tek
bir miktardan olusur). Dengede MC = MR ve MC > 0 olduguna goére marjinal hasi-
latin da pozitif olmas1 gerekir. Ama bildigimiz gibi marjinal hasilat fonksiyonu pi-
yasa talep egrisinin esnekligine baglidir (B6lum 7.1.3)
1

MR =p(1 el

olur. Dolayisiyla MR ancak |¢| > 1 ise pozitif olur:

e  Kar maksimize eden bir tekel, talep esnekliginin bir ya da birden kugik ol-
dugu diizeyde lretim yapmaz.
Tekel dengesinde MR = MC esitligini diizenlersek
1 p 1 p—MC 1
MC = MR=p<1——) - — =——->=—yada - = —

|e] Mc ,_1 |e]
el

buluruz. Buna gdre bir firmanin kars1 karsiya oldugu talep ne kadar esnekse firmanin
fiyatt MC’ye o kadar yakin olur. Tam rekabette |¢] — oo oldugu i¢in p = MC olur.
Dolayistyla é orani tekel giiciiniin 6lgiitii olarak kullanilir. || > 1 olmak Uzere ne

kadar kiiciikse tekelin fiyati o dlgiide MC’yi asar. Ornegin || = 1.5 ise fiyat MC nin
3, 1.25 ise 5 katidur.

Son olarak bu piyasa rekabetgi olsaydi (MC egrisinin birgok kiigiik firmanin MC
egrilerinin toplamindan olusan piyasa arz egrisi oldugunu diisiiniin) denge p = MC
olan C noktasinda Qc miktar1 ve pc fiyatinda olusurdu. Buna gore

e  Tekel rekabet¢i duruma gore daha az Uretir, fiyat daha ytksektir.

Sekil 14.1°de tekel tarali alan kadar rant elde eder. Buna gore rekabet¢i dengede
tiiketici fazlasi olan pcXYpwm alani yiiksek fiyatlama yoluyla tekele geger. Taral ala-
nin geri kalan1 rekabet¢i durumda da iiretici fazlasidir. Ama YEC kadar bir miktar
(YXC kadar tiiketici fazlas1 + XEC kadar da iiretici fazlasi) rekabetci duruma gore
dara kaybidir:

e  Tekel satis vergileri gibi dara kaybina yol acar.

Dolayisiyla tekel dengesi Pareto etkin degildir: daha ucuza daha fazla iretilip top-
lam kazang arttirilabilir. iste bu nedenle tekel arzu edilir bir durum degildir ve kamu
guct mimkin olan her durumda tekel giicliniin kirilmasi i¢in kullanilir. Bu konuya
asagida donecegiz.



Ornek 14.2

Piyasa talep egrisi Q = 12 — p ve maliyet fonksiyonu C(w, r, Q) = 2Q? olan
bir tekelin dengesini bulalim. Ters talep egrisi

p(Q) =12-Qve
MR =12-2Q

olur (Ornek 7.3°(i yeniden inceleyiniz). Ote yandan veri maliyet fonksiyo-
nuyla AC = 2Q ve MC = 4Q’dur. O halde tekel dengesinde

(1) MR =12 - 2Q = MC = 4Q
(2) p>AC = 2Q

olmalidir. (1) denkleminden Qwm = 2 bulunur. Bunu ters talep egrisinde yerine
koyunca pm = 10 > AC bulunur (Qm = 2 icin AC = 4). Denge noktasinda
talep esnekliginin |¢] = 1(10/2) =5 > 1 oldugunu da goriiyoruz. Tekel kar1

kir=R-C=10x2-2x22=12olur.
Bu piyasa rekabetci olsaydi
p=12-Q=MC=4Q > Qc=24vepc=12—-Qc=9.6
olurdu. Son olarak tekelin dara kaybini hesaplayalim. Sekil 14.1’den
Dara kayb1 = YEC iiggeninin alan1 = 0.5[(pm — MC(Qwm)) % (Qc - Qm)]
olur. Buradan MC(Qwm) = 4Qwm = 8 koyarak
Dara kayb1 =0.5[(10-8)x (2.4-2)] =0.4
bulunur.

14.2.2 Fiyat ayrimcihgi

Sekil 14.1°de tekel tam rekabete oranla pcXYpwm kadar tiiketici fazlasina el koyar.
Eger tekel Qm kadar malin her birimini ayri ayr1 en yiiksek fiyati 6deyene satabil-
seydi, tiikketici fazlasinin tamamina el koyabilirdi. Her birimin ayr1 ayri en yiiksek
fiyat1 6deyene satilabilmesi mutlak ya da birinci dereceden fiyat ayrimcilig: olarak
bilinir. Ornegin bir derbi maginin son on biletini satan bir karaborsac1 bunu yapabi-
lirdi. Ancak mutlak fiyat ayrimciligini iiretimden kaynaklanan piyasalarda pek goz-
lenebilir bir durum degildir.® Fakat tiiketici fazlasimin bir bdliimiine el koyacak se-
kilde miisterilerini zaman, mekan, ya da baska acilardan gruplara ayirabilir. ikinci

3 Burada ilging bir gozlem yapabiliriz. Eger tekel her birimi ayr1 fiyattan en yiiksek fiyat: verene satabilseydi p
= MC olana kadar iiretimi siirdiiriirdii. Ciinkii p > MC oldugu siirece satis yaparak tiiketici fazlasina el koyar.
Dolayisiyla birinci dereceden fiyat ayrimciligi yapan bir tekelin dengesi rekabet¢i dengeyle ¢akisir. Su farkla ki
tiiketici fazlasinin tamamu tekelin eline geger.
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derece fiyat ayrimciligi belirli bir 6deme ya da toptan alim sonrasinda satin alinan
ek birimlerin fiyatinin giderek azalmasi bigiminde yapilir. Ornegin, ayda en az 250
kontor yiikleyene 15 dakika fazla konusma imkani vermek ikinci derece fiyat ay-
rimciligidir. Benzer sekilde bir abonelik ya da sabit ticret 6dedikten sonra hizmetlere
daha ucuz fiyatlarla ulagsma olanagi, hacme bagli 1skonto uygulamak (10 birim alana
sonrasinda %30 indirim), ya da bir malin 1 kiloluk paketinin 5 TL, 5 kiloluk pake-
tinin 18 TL olmasi ikinci derece fiyat ayrimcili§ina 6rnektir. Cok sik rastlanan fiyat
ayrimciligr bigimi glincu derece ayrimcilik olarak bilinir ve piyasayi iyi tanimli
gruplara ayirmanin miimkiin oldugu durumlarda uygulanir. Ornegin is saatlerinde
ve aksam saatlerinde sabit telefon iicretlerinin farklilagsmasi tiglincti derece fiyat ay-
rimeiligidir. Is saatlerinde isyerlerinin telefon talebi daha katidir. Ama bir ev hanin
fiyat uygunsa kardesini aramay1 aksama erteleyebilir. Boylece piyasa iki ayr1 esnek-
likte guruba ayrilmis olur. Sinemalarda 6grenciye ucuz bilet uygulamasi da tiglincii
derece farklilastirmaya 6rnektir. Piyasa yeni ¢ikan bir mali baglangicta meraklilarina
pahali satip, belirli bir siire sonra kullanim genellestikge fiyat1 ucuzlatmak da ti¢tinci
derece ayrimciligidir.

Piyasay1 ayristirma yoluyla yapilan fiyat ayrimciliginin fiyat ve miktar etkilerini go-
rebilmek i¢in piyasanin bir yontemle iki gruba ayrilabildigini varsayalim:

Q = Qu(p1) + Qz(p2).

Buna gore birinci grubun talep egrisi Q1, digerinin Qz’dir. Marjinal maliyetin her iki
piyasada da ayn1 oldugu varsayimiyla tekelin kart her iki piyasada da tekel fiyatla-
mast yapildiginda, yani

MR1 =MC = MR;

oldugunda en cok olur. Agiktir ki tekel fiyat ayrimciligini ancak tek fiyattan satig
yaptigindan fazla kar ediyorsa yapar. Simdi,

1 1
MR, =p1(1——) = MC = MR, =p2(1——>
& &2
olduguna gore talebin esnek oldugu piyasada fiyat diisiik olur (Je1| = 1.25 ve |e2| =

1.5 ise p1/MC =5, p2/MC = 3 yani p1 > p2 olur).

e Fiyat ayrimciligi yapan bir tekel talep esnekliginin daha diisiik oldugu piya-
sada daha yuksek fiyat uygular.

Vergide oldugu gibi davranisi esnek olan yiiksek fiyattan kaginabilir. Talebi esnek
olan gruplar daha diistik gelirli gruplar oldugu 6l¢iide fiyat ayrimciliginin herkesin
tek ve daha yuksek bir fiyat ddemesine nazaran daha iyi oldugunu diisiinebiliriz. Ote
yandan,
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e  Fiyat ayrimciliginin miktar etkisi belirsizdir: uygulama sonucunda tekelin daha
az ya da ¢ok liretecegini bu genellikle belirleyemeyiz. Ama fiyat ayrimeiligi
miktar artis1 da yaratiyorsa dara kaybi azalir.

Ornek 14.3
Piyasa talep egrisi Q = 12 — p ve maliyet fonksiyonu C(w, r, Q) = 2Q olan bir
tekelin piyasay1 Q1 = 8 — 0.5p1 ve Q2 = 4 — 0.5pz olacak sekilde iki gruba ay1-
rabildigini varsayalim. Tek bir fiyattan tiim piyasayi karsilarsa ters talep egrisi
p(Q)=12-Qve
MR =12 -2Q
olur. Ote yandan veri maliyet fonksiyonuyla AC = 2 = MC olur. O halde tekel
dengesinde
MR=12-2Q=MC=2 — Qm=5vepm=7olur.
Bu durumda tekel kari = 35 — 10 = 25 olur (p > AC = 2 kosulunun saglandigina
dikkat ediniz). Piyasay1 ikiye ayirirsa
MR =16 -4Q1 ve
MR2 =8 -4Q:
olacagindan
MR: = MC =2 = MR; esitliklerinden
Qv =7/2, pim = 9 ve Qv = 3/2, pim = 5 olur. Toplam dretim bu 6rnekte ayni

kalir. Farklilagtirma yapilirsa tekel kari =9 x 7/2 + 5 x 3/2 — (7/2 + 3/2) x 2 =
39 — 10 = 29 olur. Buna gore farklilagtirmaya gitmek daha karhdir.

14.2.3 Bilgi Mallar1

‘Bilgi mallar1” denilen bir grup mal yuksek sabit maliyetli ama diisiik marjinal ma-
liyetli ve iireticisi en azindan bir siireligine tekel giicii olan mallardir. Bu mallarin
sabit maliyeti ylksek arastirma ve gelistirme harcamalar1 ve kullanilan yiiksek nite-
likli iggiliciiniin maliyetinden olusur. Bunlara 6rnek olarak ilaglar, Windows isletim
sistemi, miizik kasetleri sayilabilir. Bir miizik kasetindeki ‘bilgi’ igerigi aylar siiren
giifte/beste ¢aligmalari, yiiksek ticretler gerektiren kayit, montaj gibi asamalarda or-
taya ¢ikar. ilag sirketleri ¢cok biiyiik paralar harcayarak ila¢ gelistirme programlari
yiiriitmekte ve birgok program sonugsuz kalirken, ancak birka¢ programdan pazar-
lanabilir ilaclar tretebilmektedir. Ote yandan bir ilag firmas: bir biitiin olarak tekel
olmasa bile kendi buldugu bir ilag piyasasinda patent ve diger yasal engeller
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dolayisiyla en azindan bir siireligine tekeldir. Bir sarkicinin yeni kasetini ¢ikaran bir
firma da o baglamda tekeldir. Microsoft isletim sistemi piyasasinda tekel giicline
yakin giicii olan bir firmadir. Bilgi mallarinin bir 6zelligi de bunlarin kolaylikla ilgili
firmaya 6deme yapmadan cogaltilabilmesidir. Ornegin, bir miizik CD’sini arkada-
siizdan kopyalayabilir ya da bir internet kafede bir saatlik tlicret karsiligi onlarca
miizik pargasini bir CD’ye kaydedebilirsiniz.

p

Pwm

MC

N

Sekil 14.2 Bilgi Mallar1 Tekeli

pc

Bilgi mallar: icin tipik bir piyasa Sekil 14.2’da gosterilmistir. Malin marjinal mali-
yeti (bir kutu daha ilag ya da bir tane daha kaset tiretmenin marjinal maliyeti gibi)
sabit ve diisiiktiir. Ote yandan yiiksek sabit maliyetler iiretim diizeyi arttik¢a diistiigii
icin azalan ortalama maliyet s6z konusudur. Simdi, piyasada tekel dengesi Qm mik-
tar1 ve pm fiyatinda olusur. Buna gore firma Qm miktarini pm fiyatindan satabilirse
X alan1 kadar rant elde eder. Genel olarak firma bu rantin beklentisiyle mali iretmek
icin gerekli sabit yatirim1 yapar ve risk (her kaset yeterince satmayabilir, bagka bir
firma daha iyi bir ilagla piyasaya girebilir gibi) alir. Simdi, diyelim Grind pm fiya-
tindan Qwm kadar satin alanlar vardir ama Qc — Qwm kadar mal da kopyalama yoluyla
kullanici bulur. Bu durum agik olarak Pareto iyilestirmedir: firmanin kayb1 olmadan
tiiketiciler T tiggeninin alan1 kadar daha fazla tiiketici faydasi elde eder. Her ne kadar
firma bu durumda sikayet edecek olsa da kaybi yoktur, ¢linkii tekel fiyatindan sat-
mak istedigi maksimum miktar1 satmaktadir. Daha fazla satmak i¢in fiyati digiir-
mesi gerekir ki zaten bunu yapmamay1 segmistir. Bu gdzlem bazi durumlarda bir
malin tekeli olan firmalarin neden kopyalamaya kars1 yeterli takibi yapmadiklarin
aciklayabilir.
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Ama herkes ya da ¢ogunluk kopyalama yoluna gider ve firmanin pm fiyatindan yap-
t1g1 satiglar ok diiserse firma X kadar rant1 elde edemeyecegi gibi zarar da edebilir.
Bu ihtimal yeterince glcluyse firma mali Uretmek igin gerekli yatirimi1 yapmaz, kop-
yalanacak Urlin de olmaz. Yani bir tir tutuklu ikilemi dengesi olusabilir. Dolayistyla
bu tir mallar 6zel bir durum yaratir. Burada firmalarin tekel konumunu korumak
gerekebilir! Cunki aksi halde yeni bilgi Gretimi igin gerekli 6nemli bir 6zendirici
unsur ortadan kalkabilir. Bu diizenlemeler ‘fikri miilkiyet haklarina’ iliskindir ve
giderek yayginlik kazanmaktadir. Buna gore bir malin icerdigi ‘bilgiyi’ ‘fikri miil-
kiyet’ olarak tanimlayip korumak kamunun gérevi haline gelmistir. Ileriki bolim-
lerde ‘miilkiyet haklarini’ ve bunlarin piyasanin olusmasindaki roliinii genel olarak
ele alacagiz

14.3 Duopol Modelleri

Oligopol teorisinin temel prensipleri homojen bir mal iireten sadece iki firmanin
oldugu duopol piyasasiyla anlasilabilir. Tekel karar alirken piyasa talep egrisiyle
Ozetlenen tiiketicilerin tepkisi disinda bir seyi hesaba katmaz. Homojen bir mal tre-
tilen piyasaya bir liretici daha katilmasi oyunun mahiyetini degistirir. Her firmanin
kar1 ve buna bagli olarak da davranisi diger firmanin fiyat ve tiretim kararlarina bagl
olur. Dolayistyla model talep kisitlamasi altinda iki firma arasinda bir oyuna donii-
stir. Gelistirecegimiz modeller hesaba katilmasi gereken bir oyuncu daha olmasinin
rekabet agisindan ne anlama geldigini agikli§a kavusturacaktir.

Gorecegimiz gibi oyunun ¢oziimii firmalarin ne Uzerinden rekabet ettiklerine iliskin
varsayima bagl olarak farklilagir. Anlatim1 bir 6rnek iizerinden gelistirmek karsi-
lastirmalar1 kolaylastiracaktir. Homojen bir mal iretildigini varsaydigimiza gore her
iki firma da mali ayn1 fiyattan satmak zorundadir, yani piyasada tek bir fiyat (p)
vardir. Bu sartlarda homojen mala olan piyasa talep egrisinin

Q = Q1 + Q2 = birinci firmanin {iretimi + ikinci firmanin tiretimi

olmak Uzere

Q=13-p

oldugunu varsayacagiz. Buradan ters talep egrisi

Pp=13-Q=13-(Q1+Q2)

olur. Dikkat edilirse piyasa fiyati her iki firmanin da iiretim kararina baghdir. Aksi

belirtilmedikge her iki firmanin da ayn1 C(Q) = Q dogrusal maliyet yapisina sahip
oldugunu diisiinecegiz. Buna gore her iki firma i¢in de
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AC=1=MC

olur. Karsilastirmalarda su sonuglar1 kullanacagiz:

e Piyasanin rekabetci dengesi p = MC kosulunun saglandigi Qc = 12 ve pc = 1
noktasidir ve kar sifirdir (Sekil 14.3’te C dengesi).

e Piyasanin tekel dengesinde Qm = 6 ve pm = 7 ve tekel kari [Ty = 42 — 6 = 36 olur
(Sekil 14.3’te M dengesi).

p

é 8 12
Sekil 14.3 Farkli Piyasa Coziimleri
C (Rekabetci Denge), M (Tekel Dengesi), C-N (Cournot-Nash Dengesi)

14.3.1 Bertrand Modeli: Fiyata Dayah Rekabet

Iki firma arasindaki oyunu ¢dzebilmek icin firmalarin strateji kiimlerini ve amagla-
rin1 belirtmememiz gerekiyor. Bertrand modelinde stratejiler fiyatlar, amacg kar mak-
simizasyonudur:

e (Bertrand varsayimi) Her firma digerinin fiyatin1 veri alip kendi karin1 maksi-
mize edecek sekilde bir fiyat belirler.

Bu varsayimla firmalara fiyat rekabeti yolu agilmis olur. Modelde stratejiler p1 ve
p2 olmak tizere fiyatlardir. Eger bir firma tekel fiyatindan daha biiyuk bir fiyat se-
cerse (diyelim p2 > pwm) digeri p1 = pm Seger ve bu piyasada mumkdn olan en yiksek
kar1 yani tekel karini elde eder. Dolayisiyla hi¢ bir firma tekel fiyatindan yiiksek bir
fiyat secmez: p > pwm bastirilmis stratejidir. Ote yandan bir firma higbir zaman p; >
p2 gibi bir se¢cim yapmaz. Ciinkii mal homojen oldugu i¢in o durumda hig satis ya-
pamaz. Simdi, ikinci firmanin p2 < pm olacak sekilde bir stratejisine birinci firmanin
reaksiyon fonksiyonunu bulmak istiyoruz. Anlatimi kolaylastirmak igin tiretimin ve
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fiyatlarin tam sayilar seklinde olacagini varsayacagiz. Dolayisiyla strateji kiimesi
[1, pm = 7] araliginda bir tamsayidir. Simdi en iyi cevabi siirdiirmekte oldugumuz
ornekteki talep ve maliyet fonksiyonlarini kullanarak olusturabiliriz (Tablo 14.2).

Tablo 14.2
p2 =7 Secimine Birinci Firmanin En Iyi Cevabi
p1 7 6| 5|14|3|2]|1
Q1 3 718]19]10(11|12
M =p1Q1—Q1]36/2=1835(32|27({20|11| O

Tablo 14.2’in birinci satirinda birinci firmanin stratejileri vardir. p1 > pm bastirilmig
strateji olduguna gore firmanin se¢imleri p1 = 7 ve daha kiigiik fiyatlar olacaktir.
Firma p1 = p2 = pm = 7 segerse tekel karmi paylasacagini varsayiyoruz ve kart 18
olur. Firma p1 = 6 segerse biitiin piyasayi ele gegirir ve bu fiyattan 7 birim satarak
35 birim kér eder. Daha diisiik fiyat sectiginde kar1 azalir. Dolayisiyla p2 = 7 strate-
jisine en iyi cevap p1 = 6 stratejisidir. Ama simetri geregi ayni tablo ikinci firma igin
de gegerlidir. Birinci firmanin p1 = 6 fiyatina ikinci firmanin en iyi cevabi p, = 5
olur. Clinki p1 = 6 iken bundan daha yiksek bir fiyat secmez; p2 = 6 secerse kar1
paylasir ki bu da 35/2 = 17.5 olur. Ama p2 = 5 segerse biitiin piyasay1 ele gegirir ve
kar1 32 olur. Birinci firmanin p2 = 5’e en iyi cevabiysa p1 = 4 olur. Boylece bu sireg
p = p1 = p2 = | noktasinda Q1 = 6 = Q2 ve kar sifir olarak rekabet¢i durumda son
bulur. Yani Sekil 14.3’teki C rekabetci dengesi ayn1 zamanda Bertrand-Nash den-
gesidir.

e iki firmali durumda bile fiyat rekabeti rekabetci dengeyle sonuglanir.

Tablo 14.2°deki herhangi bagka bir strateji profili firmalar agisindan Bertrand-Nash
dengesinden daha iyidir, yani bu denge firmalar agisindan Pareto etkin degildir. Bu-
radan 6greniyoruz ki piyasa giicli olan firmalar miimkiin olan her durumda fiyat re-
kabetinden kacginirlar. Yani az sayida firmanin homojen mal iirettigi piyasalarda fi-
yat kartelleri olusturma yoniinde gii¢lii 6zendiriciler vardir. Fiyat karteli firmalarin
anlasarak miisterek bir fiyattan satis yapmalaridir. Buradaki 6rnekte firmalar p = pm
= 7 olarak anlasip bagka yontemlerle rekabet ederek piyasa paylarini arttirmaya ca-
lisabilirler. Ama sorun su ki pm fiyat1 Nash dengesi degildir. Nash denge kavraminin
giicii burada ortaya ¢ikar. Diger firma p = 7 fiyatindan satis yaparken buna en iyi
cevap p = 7 degildir. Firmalar fiyatlarin1 ¢esitli mekanizmalarla (gizli 1skontolar
yapmak, ddeme kolayliklar1 saglamak vb.) daha diigiik tutmaya ¢alisirlar. Yani fiyat
kartellerini yasatmak kolay degildir. Ama gene de fiyat rekabetci dengeye gore yiik-
sek olur. Kartel konusuna ve bu baglamda rekabet yasalarinin geregi ve 6nemine
asagida donecegiz
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14.3.2 Cournot-Nash Modeli
Duopol modellerinin en tnlist Cournot-Nash modelidir ve

e (Cournot varsayimi) Her firma digerinin iiretim miktarini veri alip kendi karinm
maksimize edecek sekilde tiretim miktari belirler

varsayimina dayanir. Buna gore firmalarin stratejileri Q1 ve Q2 olmak (izere tretim
miktarlaridir. Diger firmanin iiretimi veri alininca firma piyasanin geri kalani lize-
rinden tekel olur. Ornegin, diger firma iiretim yapmazsa (Qz = 0) birinci firma piya-
sanin tamaminda tekel olur. Q2 = 2 ise piyasanin kalan1

p=13-(Q:1+2)=11-Q1

ters talep egrisiyle ifade edilir. Oyleyse firma bu ters talep egrisiyle ¢alisan bir tekel
gibi k&r maksimize eder ve Q1(2) = 5 birim Uretir. Q1(2) gosterimi bu miktarin raki-
bin Q2 = 2 se¢imine en iyi cevap oldugunu ifade eder. O halde toplam tiretim Q =
Q1 + Q2=7, buna kars1 gelen piyasa fiyat1 p= 13 — Q = 6 bulunur. Bdylece firmalar
(maliyet = Q oldugunu hatirlayarak):

Birinci firma: IT; = pQ1 - Q1=30-5=25

Ikinci firma: T = pQ,— Q2=12-2=10

olmak iizere kar ederler. Bu ¢o6ziim ikinci firmanin Q2 = 2 birim iiretecegi varsayi-
mina dayanir. Ama Q1 = 5 birinci firmanin Q2 = 2 stratejisine en iyi cevabi iken; Q2
= 2 stratejisi Q1= 5’e verilecek en iyi cevap degildir. Ciinkii Q1 =5 ise piyasanin
kalan1 p =13 — (5 + Q2) = 8 — Qa ters talep egrisiyle ifade edilir. Oyleyse ikinci firma
bu ters talep egrisiyle ¢alisan bir tekel gibi kar maksimize eder ve Q2(5) = 3.5 birim
uretir. Dolayisiyla Q2 = 2 ve Q1 = 5 karsilikli en iyi cevaplardan olugsmaz. En iyi
cevap ya da reaksiyon fonksiyonlarini genel durumda bulmak i¢in ters talep egrisin-
den baslhyoruz:

p=13-(Q1+Q2)=13-Q1-Q2.

Birinci firma icin Q2 veri iken ters talep egrisi p = (13 — Q2) — Q1 ve
MR1=(13-Q2) —2Q:=13-2Q: - Q2

olur. Buna gére firmanin kar maksimizasyon kosulu:
MR;=13-2Q:-Q2=MC=1 - Q1(Q2) =6 -0.5Q2

olur. Q1(Q2) fonksiyonu birinci firmanin reaksiyon fonksiyonudur. Yani diger oyun-
cunun her stratejisine (Q2) verecegi en iyi cevaptir. Ornegin, Q2 = 0 ise Q1 = 6, yani
tekel dUretimidir. Q2 = 2 icin Q1 =5, Q2 = 3.icin Q1 = 4.5 vb. olur. Benzer sekilde
genel durumda
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MR2 = 13 — Q1 — 2Q2 olur. Buradan kar maksimizasyonu kosulundan
MR2=13-2Q2-Q:=MC=1 — Q2(Q1) =6 -0.5Q1

bulunur. Q2(Q:1) fonksiyonu da ikinci firmanin reaksiyon fonksiyonudur. Reaksiyon
fonksiyonlar1 Sekil 14.4°de gosterilmistir. Iki fonksiyonun kesistigi* (4, 4) strateji
profili karsilikli en iyi cevaplarda olusan Nash dengesidir ve bu oyun gercevesinde
Cournot-Nash dengesi olarak bilinir. Dengede Q = Q1+ Q2=8 > p=13-8=5ve
firma karlar1 [Ty = 20 — 4 = 16 = I1> olur (Sekil 14.3’te C-N dengesi).

Q2

12 Q1 = 6 — 0.5Q2: Birinci Firmanin Reaksiyon

Fonksiyonu

Q2 = 6 — 0.5Qu: ikinci Firmanin Reaksiyon
C-N  Fonksiyonu

0 4 6 12 Q

Sekil 14.4 Duopol Cournot-Nash Dengesi

Bu ¢oziim degerleriyle Sekil 14.3’1in incelenmesi 6nemli bir sonuca isaret eder:

e Iki firmanm olmasi bile tekele kiyasla iiretim miktarinin artmasina ve fiyatin
diismesine yol agar.

Buradan anlasilacagi gibi firma sayisi arttikga C-N dengesi rekabetci dengeye yak-

lagir.> Boylece fiyat kabullenici davranista ‘cok sayida’ karar birimi olmasinin ro-

liinii formel olarak gérmiis oluyoruz. Firma sayis1 ‘az’, yani firmalar sonuca etkili

olabilecek kadar ‘biiylik’ oldugu 6l¢ilide ¢6ziim rekabetci ¢dziimden uzaklasir.

4 Burada yapmamiz gereken Q; = 6 — 0.5Q; ve Q2 = 6 — 0.5Q; denklemlerini esanli ¢dzmektir. Bu da

ikinci denklemi ilkinde yerine koyarak yapilir ve Q1 =6 — 0.5(6 — 0.5Q1) — Q1 = 4 bulunur.

5 Ornegin ayn1 maliyet fonksiyonuyla ii¢ firma olsayd1 birinci firmanin reaksiyon fonksiyonu
Q1=6-0.5(Q2 +Qs3)

olurdu. Nash dengesinde biitiin kosullar1 ayni olan firmalarin tiretimleri ayni olacagina gore (Q1 = Q2

= Qs) C-N dengesinde Q1 = 3 yani Q =9 ve p =4 olur. Genel olarak n firmayla C-N dengesinde Q =

12[n/(n+1] olur. Firma say1s1 sonsuza yaklastik¢a n/(n+1) — 1 olacagindan Q = 12 = Q¢ olacaktir.

Yani fiyat kabullenici olmak icin sonsuz kiigiik olmak gerekir!
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14.3.3 Kartel

Siirdirdiigimiiz 6rnekte tekel kari [Ty = 36 iken, Cournot-Nash dengesinde toplam
kar ITy + IT> = 32 olur. Cournot-Nash dengesi firmalar agisindan Pareto etkin degil-
dir. Firmalarin anlasarak tekel fiyatlamasina gidip kéar1 paylagsmalar1 firmalar agisin-
dan Pareto iyilestirmedir (ama tiiketiciler agisindan kotiilesmedir). Yani tutuklu iki-
lemi oyununda oldugu gibi bireysel olarak rasyonel olan Nash dengesi (¢linkii her
firma kar maksimizasyonu problemini ¢ozer), kolektif olarak rasyonel degildir: bir-
likte hareket ederek daha iyi duruma gelebilirler. Ayni durum Bertrand modelinde
de gecerlidir.

Firmalarin birlikte hareket etme bigimlerinden biri kartel anlagmalaridir. Kartel fir-
malarin kendi aralarinda anlastiklari {iretim kotalar1 kadar tiretim yapip tekel fiya-
tindan satarak tekel karini paylasmalaridir. Bizim 6rnegimizde kartel anlagmasi her
firmanin Qwm/2 = 3 birim Uretip pm = 7 fiyatindan satmasi bi¢iminde olabilir. Burada
sorun — ki bu bize Nash denge kavraminin giiciinii gosterir — yukarida gordiigiimiiz
gibi bir firmanin 3 birim iiretmesine digerinin en 1yi (ya da bireysel rasyonel cevabi)
3 birim degil 4.5 birim tiretmektir. Dolayisiyla her firmanin kendi tiretim kotasindan
fazla iiretmek bi¢ciminde sike yapma giidiisii olacaktir. Ama herkes kotay1 asarsa
fiyat diismeye baslar ve Nash dengesine doniiliir. Bu argiiman genellikle kartellerin
yasatilmasinin zor oldugunu agiklamak i¢in kullanilir. Ama kartel oyununun tekrar-
landigini diistiniirsek bu argliiman zayiflar. Oyun tekrarlandiginda firmalar kartel ku-
rallarina uydugu siirece her biri her donem 2 birim fazla kar elde edecektir. Sike
yaparak bir kere daha fazla kar elde etmek sonucunda kalic1 olarak her donem 2
birim kéardan vazgecmek bireysel olarak rasyonel olmayabilir. Bu durumda kartel
anlagmasi stireklilik kazanir.

Kartel anlagmalar iiretimi kisip fiyati arttirdigi i¢in tiiketiciler agisindan kay1p ifade
eder. Bildigimiz gibi rekabetci denge etkindir: iiretici ve tiiketici fazlalar1 toplami
maksimumdur. Sekil 14.3’te maksimum fazla hepsi tiiketici fazlas1 olmak iizere
ABC ii¢genidir. Diger biitiin ¢oziimler fazlayi iireticilere ¢evirir ve dara kaybi yara-
tir. Bu nedenle diizenleyiciler miimkiin oldugu kadar firmalar arast anlagmalar1 en-
gelleyerek ¢oziimiin rekabetgi dengeye yakin olmasini saglamaya galisirlar. Bu ger-
cevede tiim diinyada kartel anlagmalarinin yasalarla agik bir sekilde yasaklanmigtir.
Kutu 14.1°de Tiirkiye’deki uygulamadan baz1 6rnekler verilmistir.
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Kutu 14.1 Rekabet Kurumu Kararlarinda Karteller

Rekabet Kurumunun internet sitesinde yasalarla yasaklanmis olmasina ragmen olusmus ve
Kurum’un takibine ugramis kartellerin ve Kurum’un tanimiyla ‘hakim durum’ denilen pi-
yasa giicliniin ‘kotiiye kullanilmasinin® 6rneklerini vardir. Bu kutuda Kurum’un sitesinden
alinan bazi yasal tanimlamalar ve 6rnekler yer almaktadir. Kurum’un tanimiyla

"Bazi piyasalarda bir tesebbiis rakiplerine gore daha gii¢lii bir konumdadir. Hatta bazi
pivasalarda tek bir tegebbiis faaliyet gosteriyor olabilir. Hikim durumda olan tegebbiisler
genellikle rakiplerinin ve miisterilerinin davramglarin dikkate almaya ihtiya¢ duymayacak
blyuklukte bir pazar guciine sahiptir. Bir tesebbiisiin pazar giicii, sahip oldugu teknolojik
ustiinliik, verimlilik, kaliteli iiriinler ve ¢alisanlarimin bilgi ve becerileri gibi her tesebbiisiin
sahip olmayr arzu ettigi nedenlerden kaynaklanabilir. Bu nedenle bizatihi h&kim durumda
olmak Kanun'da yasakianmamustir. Ancak hakim durumdaki tesebbiis kiiciik ve orta olcekli
rakip tesebbiislerin faaliyetlerini zorlastirarak onlart pazardan ¢ikarmayr hedefleyebilir
veya pazara yeni girmek isteyenleri engelleyebilir. Miisterisinin almak istedigi bir mali sat-
mak igin diger bir mali da almasini sart kosarak tiiketici tercihlerini kisitlayabilir. Tiiketi-
cinin zararina yiiksek fiyatlar uygulayabilir. Bu haller s6z konusu tesebbiisiin pazardaki
giictinii kotiiye kullandigina isaret etmektedir ve Kanun'da yasaklanmustir. "

Dikkat edilecegi gibi rekabet hukuku agisindan hakim durumda ve hatta tekel olmak sorun
degildir. Yani bir sekilde tekel olmugsaniz ya da piyasa giicliniiz varsa bu yasalara aykiri
degildir. Ama o durumdan baslayarak giiciin bundan sonra rekabeti engelleyecek sekilde
kullanilmasi hakim durumun koétiiye kullanilmasidir ve yasaktir. Bu baglamda rekabeti en-
gelleyici hususlar ve 6zellikler kartel olusumlart yasada agikca yasaklanir:

"Belirli bir mal veya hizmet piyasasinda dogrudan veya dolayli olarak rekabeti engelleme,
bozma ya da kisitlama amacini tagiyan veya bu etkiyi doguran yahut dogurabilecek nitelikte
olan tegebbiisler arast anlasmalar, uyumlu eylemler ve tesebbiis birliklerinin bu tiir karar
ve eylemleri hukuka aykirt ve yasaktir." (4054 sayuli Kanun'un 4. Maddesi)

"Bir veya birden fazla tesebbiisiin tilkenin biitiiniinde ya da bir boliimiinde bir mal veya
hizmet piyasasindaki hakim durumunu tek basina yahut baskalari ile yapacagi anlasmalar
ya da birlikte davranislar ile kotiiye kullanmasi hukuka aykiri ve yasaktir." (4054 sayili
Kanun'un 4. Maddesi)

Rekabet Kurumu’nun hékim durumun kétiiye kullanilmasi ve kartel olusumlarimin takibi ve
onlenmesi faaliyetleri icin asagida iki 6rnek karar verilmistir.

1.Cimento Karteli

“Yapilan sorusturmalar sonucunda, ¢imento iireticilerinin Ege, Marmara, i¢ Anadolu ve
Akdeniz Bolgelerinde yapacaklari satislar1 anlagma yoluyla dnceden tespit etmek suretiyle
acik¢a pazar paylasimina gittikleri anlagilmigtir. Sorusturma kapsamindaki tesebbiisler ta-
rafindan, i¢ pazardaki karliligi korumaya yonelik bir ihracat karteli olusturuldugu
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belirlenmistir. ... Tesebbiisler aralarindaki anlagmalarla, bu bolgeler disinda kalan yerlerde
de hangi fabrikanin ne kadar satig yapacagini veya s6z konusu yerlesim biriminde yapilacak
satislardan kimin ne kadar pay alacagini ve tiim bolge diizeyindeki fiyatlar1 birlikte belirle-
miglerdir. ... Kurul bu davraniglari Rekabet Kanunu'nun 4. maddesine aykir1 bularak ¢i-
mento sirketleri hakkinda idari para cezasi verilmesini karara baglamistir.”

2. GSM hizmetleri

“GSM hizmetleri pazarinda hakim durumda olan (X) ¢alistig1 (cep telefonu) distribiitorleri-
nin rakip operatorlerle kampanya yapmasina engel olarak, bu distribltorlerin cep telefonla-
rinin rakip operator hatlari ile ¢alismasina engel olmustur. Buna ilave olarak (X), cep tele-
fonu pazarinda faaliyet gosteren distribiitorler arasinda ayrimcilik yaparak, sadece kendi-
siyle calisan distribiitrlerin lehine uygulamalarla diger distribiitorleri rekabette dezavan-
tajli duruma getirmistir. ... Bu nedenlerle Rekabet Kurulu, hakim durumunu kétiiye kulla-
nan (X) hakkinda sorusturma agarak para cezasi vermistir. Bu karar, tiiketicilerin istedikleri
marka cep telefonunu istedikleri GSM operatoriiniin kartiyla kullanmalarina imkan vermesi,
rakip GSM operatorlerinin cep telefonu distribiitorleri ile kampanyalar yapmasina olanak
tanimasi ve bunun sonucunda tiiketici fayda ve tercihlerinin artmasina neden olmasi agisin-
dan 6nemli bir karardir."”

14.4 Uriin Farklilastirmasi ve Tekelci Rekabet

Oligopolistik rekabetin en énemli araglarindan birisi iiriin farklilastirmasidir. Uriin
farklilagtirmas1 yapabilmek i¢in bir firmanin alicilar1 kendi iirtiniiniin ayni tirlin gu-
rubundaki diger firma iiriinlerinden farkli olduguna ikna etmesi gerekir. Uriin gu-
rubu farklilagtirilmis yakin ikame mallar1 ifade eder. Ornegin mobil telefon hizmet-
leri, deterjan, C segmenti denilen ortalama aile arabalar1 birer iiriin gurubu olusturur.
Bunu yapabildigi dl¢lide kendi {iriiniine olan talebi, homojen mal varsayiminda ol-
dugu gibi (toplam talep — diger firmalarin iiretimi) olarak degil, bagimsiz olarak
belirleyebilir. Bir iiriin gurubu i¢inde yer alan bir firma iiriiniinii degisik yollarla
farklilagtirabilir. Bunlar iirtinii ‘6zellikleri’, ‘kalitesi’, ‘bolge’ acisindan fark yar-
maya c¢aligmaktir. Cimento homojendir ama Diyarbakir’da Mardin Cimento ile
Adana’daki bir ¢cimento fabrikasinin {irlinii ayn1 degildir. Yani Mardin Cimento’nun
tirtinii belirli bir bolgede cografi yakinlik nedeniyle farklidir ve Mardin Cimento bu
bolgede bir piyasa giicline sahiptir. Ote yandan C segmentindeki otomobiller ara-
sinda tasarim, renk secenegi, standart 6zellikler agisindan gozle goriiliir farklar ya-
ratmak miimkiindiir. Ama kredi kart1 pazarlayan bankalarin kartlar1 arasinda ayni
sekilde tanimlayabilecegimiz farklar yoktur. Gene de bankalar kendi kartlarina fark-
lilik atfetmekte ve basarili olduklar1 6l¢lide zaman iginde piyasa paylarini arttirabil-
mektedirler. Cep telefonu servisleri arasinda, kapsama alani sorunlar1 asildiktan
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sonra, kullanici acisindan gézlenebilir bir fark yoktur. Ama bu firmalarin ¢ogunlukla
promosyonlara yedirilmis servis farkliliklar1 yaratma ¢abalarini siirekli reklam kam-
panyalar1 olarak gozliyoruz.

Farklilagmais tirlinlerin yer aldig1 bir piyasada bu mallardan birini {ireten firma tekel
gibi negatif egimli bir talep egrisiyle kars1 karsiyadir ve bu anlamda bir piyasa gii-
ciine sahiptir. Ama 6te yandan tekelde olmayan bir rekabetle de kars1 karsiyadir. Ne
kadar ve hangi fiyattan satig yapacagi diger firmalarin {iriin ¢esitliliginden ve fiyat-
larindan bagimsiz degildir. Ciinkii talep egrisi ayni iiriin gurubundaki diger mallarla
yiiksek capraz esneklik yoluyla baglidir. Dolayisiyla bir rakip fiyatini diisiiriirse, fir-
manin talep egrisi sola kayar. Firmanin maliyetleri de diger firmalarin fiyatlama ve
iiretim kararlarina bagl olabilir. Biitiin firmalarin bir girdiye talebi artarsa girdinin
fiyat: ve maliyet egrileri etkilenir. Ote yandan ayni iiriiniin farklilagmus bir siirii-
muyle yeni bir firmanin piyasaya girmesi de engellemez. Yani piyasaya giris ve ¢1-
kis da serbesttir.

e Giris ¢ikisin serbest oldugu ayni iriin grubunda farklilagmis iirtinlerin farkln fir-
malarca tiretildigi bir piyasaya tekelci rekabet piyasasi denir.

Dolayisiyla tekelci rekabetin iiriin farklilastiran oligopol piyasasindan farki piya-
saya giris cikisin serbest olmasidir. Piyasa analizinde kisa donem firma sayisinin
sabit oldugu dénemdir. Tekelci rekabetin analizini tam rekabet modelinde oldugu
gibi firma sayisinin sabit oldugu kisa dénemle, giris ¢ikisa bagli olarak degisebile-
cegi uzun donem olarak yapacagiz. Firma sayisinin sabit oldugu kisa donemde te-
kelci rekabet modeli iiriin farklilastiran oligopol modeli gibidir. Tek fark simdi fir-
malarin talep fonksiyonlarinin

Qi = Di(pi, pj, Qi, Ai, Aj, ...)

bi¢iminde olmasidir. Yani i-firmasinin malina olan piyasa talep egrisi, diger her sey
sabitken, malin kendi fiyatina baglidir. Diger seyler farklilasmis mallarin fiyatlar
(py), Uretim duzeyleri (Q;), firmanin kendi pazarlama ¢abasi (Aj) ve diger firmalarin
pazarlama cabalarindan olusur. Buna gore firmanin talep egrisinin konumu diger
degiskenlere baglidir. Ornegin diger firmalar daha fazla iiretitlerse, onlarin fiyatlari
diiser ve i-firmasinin talep egrisi sola kayar. Dolayisiyla modeli ¢0zmek igin Bert-
rand ya da Cournot tipi varsayimlarla bir ¢6ziim kavrami olusturmak gerekir. Bu
yapilirsa bir Nash dengesi elde edilir. Bu dengede firmalarin talep egrilerinin ko-
numlari belirlenmis olur. Kisa donemde bir Nash dengesinin olustugu ve firmalarin
U-bigimli maliyet egrileri oldugu varsayimiyla kisa ve uzun donem denge olusmasi
Sekil 14.5’te gosterilmistir.
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AC
Px

ck [+

Qc
Sekil 14.5 Kisa ve Uzun Dénemde Tekelci Rekabet Dengesi

Sekil 14.5%in sol panelindeki Dk talep egrisi farklilasmis bir {iriin i¢in sabit sayida
firmayla Nash dengesindeki verilerle olusan talep egrisidir. Firmanin talep egrisinin
konumu belirlenince firma kendi piyasasinda tekeldir ve tekel dengesinde Qk kadar
uretir ve pk > ck (= ortalama maliyet) fiyatindan satar. Buradaki gosterime gore
firma taral1 alan kadar iktisadi kar eder.® Bu karin ¢ekecegi yeni firmalar kendi fark-
lilastirilmus tirtinleriyle piyasaya girdikge firmanin talep egrisi sola kayar. Sabit ma-
liyetli endiistri varsayimiyla yeni firmalarin girmesi firmalarin maliyetlerini etkile-
mez. Artan maliyetler olmast durumunda maliyet egrileri yukariya kayacagindan
anlatilan siire¢ daha hizli yasanir. Talep egrisinin sola kaymasi egrinin AC egrisine
teget oldugu ikinci paneldeki Ey durumuna kadar sirer. Dy talep egrisi firmanin
uzun donem dengede olusan firma ve {irlin sayisina bagli olarak olusan talep egrisi-
dir. Eu dengesinde fiyat tekelde oldugu gibi marjinal maliyetten biiyiik, Gretim sabit
maliyetli rekabetci durumun olusacagi en diisiik ortalama maliyete kars1 gelen Qc
Uretiminden disiiktiir. Ama fiyat (pu) ortalama maliyete esit oldugundan tam reka-
bet uzun donem dengesinde oldugu gibi iktisadi kar sifirdir.

Uzun donem tekelci dengede bile p > MC olmasi bu tiir piyasalarda neden reklam
harcamalarinin yiiksek oldugunu agiklar. S6yle ki reklam yoluyla firma kendi talep

6 Baslangic durumunda zarar edilen bir durumdan baslamak da miimkiindiir ve bu durumda baz
irlinler piyasadan ¢ekilerek uzun donem dengeye gelinecektir (gerekli seklin olusturarak detaylari
saglayiniz).
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egrisinin saga kaymasini saglayabilirse kar artar ¢iinkii p > MC oldugu siirece daha
fazla satig yapmak karlidir. Bu her firma acisindan bdyle oldugu icin de bu piyasa-
larda firmalarin karsilikli reklam kampanyalar1 gozlenir. Rakipler reklam yaparken
reklam yapmamak piyasa payinin azalmasina yol agabilir. Her firmanin piyasa fiya-
tindan istedigi miktar1 sattig1 tam rekabet dengesinde firmanin piyasa payini arttir-
mak gibi bir sorunu yoktur.

Uzun donem tekelci rekabet dengesinde mevcut kapasiteyi minimum maliyetle kul-
lanmama anlaminda (Qc — Qu) kadar ‘fazla kapasite’ vardir. Buradan hareketle bazi
iktisatgilar tekelci rekabetin gok fazla ¢esit ve buna bagli olarak israf yarattigini di-
stiniir. Bu diislinceye gore eger liriin ¢esidi azalip kalan firmalar daha fazla iireterek
‘fazla kapasiteyi’ kullanir hale gelseydi maliyetler ve fiyatlar diiserdi. Buna karsilik
cesitliligin tiikketicilere bir fayda sagladigi ve ‘kapasite fazlasina’ karsi gelen yiiksek
fiyatin da cesitlilige atfedilen degerin ifadesi oldugunu diistinenler vardir. Burada
unutulmamasi gereken husus ¢esitliligin rekabet sonucu olustugudur. Yol boyla-
rinda sayilar1 gittikge artan benzin istasyonlarini ele alalim. Daha az istasyon olsaydi
her istasyon daha fazla satis yapabilecek ve birim maliyet daha diisiik olacakti. Ama
bu diisiik maliyetler tiiketicilere tam olarak yansitiliyor yani firmalar ancak normal
kar elde ediyor olsaydi piyasaya bu kadar ¢cok sayida yeni firma girmemis olurdu.
Istasyon sayisinin artmast iktisadi karin (rantin) cazibesinin sonucu olmalidir.” Do-
layisiyla daha az ¢esidin (istasyonun) kendiliginden daha diistik fiyata yol agacagini
varsayamay1z. Daha genel olarak tam rekabet kurgusunun dayandig1 davranissal ka-
liplarin, buradaki 6rnekte maliyet diislisliniin hemen fiyatlara yansitilacagi gibi, do-
gal davranis kaliplar1 oldugunu varsayamayiz. Fiyat1 diismeye zorlayacak meka-
nizma yeni firmalarin piyasaya girerek arzi artirmalaridir. Ancak bu 6rnekte oldugu
gibi yeni firmalar kendilerini farklilagtirarak girdikleri i¢in uzun dénem dengesi Se-
kil 14.5teki gibi Euy noktasinda olur ve fiyat tam rekabet diizeyine diismez. Buna
karsilik tiiketiciler de daha sik rastlanan ve rekabeti daha iyi servis tizerinden yap-
maya zorlanan benzin istasyonundan faydalanir. Ama farkl: tiriinlerin tam olarak ne
suretle farkli oldugunu anlamanin pek kolay olmadig iirlin gruplarindaki ¢esitliligin
ne tiir bir fayda sagladiginin sorgulanabilecegi durumlar da az degildir.

Son olarak farklilasmig bir iirlinle tekelci rekabet olan bir piyasaya girmenin her
zaman ¢ok kolay olmayacagini belirtmek gerekir. Bazi durumlarda farkli bir tirtin
yaratmak, daha da 6nemlisi tliketicilere bunu kabul ettirmek, ¢ok yiiksek maliyet

" Eger yeni agilan istasyonlar karlilig1 yiiksek éngoren abartili tahminlerle piyasaya giriyorlarsa bir
slire sonra istasyon sayisinda azalma gorecegiz demektir.
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gerektirebilir. Ornegin sunucu ve ticari yazilimlar piyasasinda Microsoft’la rekabet
eden Unix tabanli yazilimlar vardir. Ama hanehalklarinin kullanacag yeni bir igle-
tim sistemini gelistirmekten ¢ok, bunu tiiketicilere kabul ettirme zorlugu Microsoft
icin bu piyasada blyUk bir avantaj olusturur. Gene bazi durumlarda giris yiiksek
sabit maliyet gerektirirken, girilecek piyasanin biiytikligli bu maliyeti karsilayabi-
lecek olgeklerde calismaya engel olabilir. Ornegin, bir bolgede iki ¢imento fabrikasi
varsa ve bunlar iktisadi kar elde ediyorsa, o bolge piyasasi tiglincii bir fabrikanin
makul bir kapasiteyle ¢alismasina yetecek kadar biiylik olmayabilir. Mevcut firma-
larin konumlarini korumak i¢in ‘hakim durumlarini kétiiye kullanma’ egilimleri de
zaten zor olan giris sartlarin1 agirlastiracaktir. Bu nedenle giris ¢ikigin serbest olmasi
hakim durumun kétiiye kullanilmasina engel olmayabilir ve tekelci rekabete konu
olan piyasalar da rekabet hukuku anlaminda diizenleme kapsamindadir.
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OZET

v' Piyasa giicii fiyatlar1 etkileme giiciidiir. Piyasa giicii firma sayisinin az olmasindan
ya da tiretilen malin homojen olmamasindan kaynaklanabilir. Piyasa giicli olanlar
fiyat kabullenici degil, fiyat yapicidir.

v’ Tekel bir piyasada tek saticidir ve piyasa talebini hesaba katarak kar maksimize
eder: MR = MC > AC oldugu noktada Uretim yapar. Fiyat piyasa talep egrisince
belirlenir. Tekel talep esnekliginin birden kiigiik ya da esit oldugu bolgede iiretim
yapmaz (MR > 0). Tekel tam rekabete gore daha az Uretir ve daha yiiksek fiyattan
satar. Bunun sonucu olarak vergi gibi bir dara kaybi olusur.

v' Fiyat ayrimciligi tekelin piyasayi farkli talep esnekliklerine sahip gruplara ayirabil-
mesine bagli olarak daha cok tiiketici fazlasina el koymasini miimkiin kilar. Talebin
daha kat1 oldugu piyasada tek fiyat uygulamasina gore fiyat daha diisiik olur. Miktar
etkisi belirsizdir.

v' Birkag firmanin pazar payi itibariyle piyasanin ¢ogunu kontrol ettigi piyasalara oli-
gopol piyasalar1 denir. Oligopol modellerinin en basiti homojen bir malin maliyet
kosullar1 da ayn1 olan iki firma tarafindan tiretildigi duopol modelidir. Modeli ¢6-
zUmU oyun teorisindeki gibi ¢6ziim kavramlarina dayanir.

v' Bertrand varsayimiyla firmalar diger firmanin fiyatini veri alip fiyat belirler. Bu fiyat
rekabeti demektir ve duopol bile tam rekabet ¢6zlimuyle sonuglanir. Buradan oligo-
polistlerin fiyat rekabetinden kaginacaklart sonucu ¢ikar.

v" Cournot varsayimiyla bir firma diger firmanin tiretim kararini veri alip piyasanin
kalan1 iizerinden tekel gibi kendi iiretim kararini belirler. Oyunun Nash dengesinde
firmalarin tretimi ayn1 olmak tizere toplam Uretim belirlenir. Duopol tekele gore
daha fazla iiretir ve fiyat da daha diistiktiir. Firma sayis1 arttik¢a Nash ¢6ziimii tam
rekabet ¢oziimiine yaklasir. Yani tam rekabet ¢6ziimii ‘cok’ sayida firmanin olustur-
dugu piyasada Nash ¢oziimiidiir.

v' Cournot-Nash dengesinde firmalarin toplam kar tekel karindan azdir. Firmalarin
iiretim karteli kurup tekel tiretimini paylagmalar1 her ikisinin de karimi arttirir. Dola-
yistyla kartel olusturmak icin gii¢lii 6zendiriciler vardir. Firmalarin kartel kotalarin-
dan fazla tretme giidiisii olacaksa da tekrarlanan oyunlar baglaminda diistiniildi-
giinde kartellerin yasama sansi yiiksektir. Bu nedenle kartel olusumlar1 yasal diizen-
lemeye tabidir.

v" Oligopolistik rekabetin en ¢ok goézlenen bigimi firmalarin mallarini farklilagtirma
yoluyla talep egrilerini bir dlglide bagimsizlastirma ¢abasidir. Eger piyasaya giris
cikis serbestse rekabet tekelci rekabet bi¢imin alir. Uzun dénemde yeni firmalarin
farklilagmis tiriinlerle piyasaya girmesi tekelci rakiplerin karlarini normal kar diize-
yine diistiriir. Ama fiyat tam rekabet uzun dénem dengesinin aksine minimum orta-
lama maliyetten yiksektir.



25 N.K. Ekinci Mikro iktisat

Problemler

1. Tekelci bir piyasada talep egrisi Q = 13 — p ve tekelin maliyet fonksiyonu C(Q) =
Q olarak verilmektedir. Bu piyasada tekel dengesini bularak dara kaybini hesapla-
yiniz. Coziimi bir sekil lizerinde gosteriniz ve dengede talep esnekligini hesaplayi-
niz. Tekel bu noktada tiretir mi? Neden?

2. Birinci problemi C(Q) = 5 + Q? ile tekrarlaymiz.

3. Piyasa talep egrisi Q = 10 — 2p ve maliyet fonksiyonu C(w, r, Q) = 2Q olan bir
tekelin piyasay1 Q1 = 6 — 0.9p1 ve Q2 = 4 — 1.1p> olacak sekilde iki ayr1 gruba ayira-
bildigini varsayalim. Bu piyasada tek fiyat ve fiyat ayrimeciligi durumlarinda tekelin
karini, tiretim miktarlarini ve fiyatlari bulunuz. Her piyasada dengede talep esnekli-
gini belirleyerek tekelin iiretim yapip yapmayacagini belirleyiniz.

4. Bir duopol piyasasinda piyasa talep egrisi Q = 10 — p olarak verilmistir. Firmalarin
maliyet fonksiyonu C(Q) =2Q olmak iizere aynidir. Bu piyasada Cournot-Nash den-
gesini bulunuz ve firmalarin karlarini1 hesaplayarak tekel kariyla karsilastiriniz.

5. Bir duopol piyasasinda piyasa talep egrisi Q = 10 — p olarak; firmalarin maliyet
fonksiyonlar1 C1(Q1) = 2Q1 ve C2(Q2) = 5 + Q2 olarak verilmistir. Bu piyasada Co-
urnot-Nash dengesini bulunuz ve firmalarin karlarini hesaplayiniz. Bu iki firma tire-
tim karteli kurup piyasay1 paylasabilir mi?

6. Sizce agagidaki iiriin gruplarinin hangisinde fiyat karteli olusturmak daha kolay-
dur:
a. Cimento b. Tiip Gaz c. Sehirler Aras1 Otobiis Sirketleri d. Binek Otomobil

7. Bir sehirdeki otobiis firmalarinin fiyat rekabetine giristigi pek gézlenen bir durum
degildir. Sizce bu boliimdeki modeller bunun nedenini agiklayabilir mi? Cevabiniz
evetse hangisi ve neden?
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Secilmis problemlerin ¢coziimii

1. Ornek 14.1. Bu problemde denge pm = 7 ve Qm = 6 noktasindadir ve bu noktada
talep esnekligi birden biiyiiktiir. Piyasa rekabetci olsaydip=MC =AC=1ve Q =
12 olacakti. Buna gore dara kayb1 (pm — p)%(Qm + Q)/4 = 27 olur.

2. Bu durumda pm = 9.75, Qm = 3.25 olur. Bu tretimle AC = 4.78 < pm olduguna
dikkat ediniz. Rekabet¢i durumda p = MC =2Q, p = 4.33 ve Q = 8.66 olurdu. Dara
kayb1 16.14 olur.

3. Ornek 14.3. Tek fiyat uygulamirsa Qm = 3, pm = 3.5, kar = 4.5, dengede talep
esnekligi —2.33 olur. Fiyat ayrimciliginda birinci piyasada Qm = 2.1, pm = 4.33, kar
= 4.9, dengede talep esnekligi —1.85 olur. ikinci piyasada Qm = 0.9, pm = 2.82, kar
= 0.74, dengede talep esnekligi —3.44 olur. Her ti¢ durumda da tiretim yapilir.

4. Reaksiyon fonksiyonlar1 Q1 = 4 — 0.5Q2 ve Q2 =4 — 0.5Q: olur. Bunlar Q1 = Q2
= 8/3 noktasinda kesisir, fiyat p = 14/3 olur. Bu Nash dengesinde firmalarin her biri
64/9 birim kar eder. Toplam kar = 14.2 olur. Tekel olunsaydi Qm = 4, pm = 6 ve Kar
=16 olurdu.

5. Reaksiyon fonksiyonlar1 Q1 =4 —0.5Q> ve Q2 =4.5—-0.5Q1 olur. Bunlar Q1 =7/3
ve Q2 = 10/3 noktasinda kesisir, fiyat p = 13/3 olur. Birinci firma 49/9 TL, ikinci ise
55/9 TL kér eder. Bu denge simetrik degildir ve maliyetler farkli oldugu i¢in kartel
olusturmak daha zordur. Ornegin ikinci firma iiretim yapmasa birinci firma tekel
olur ve Qm =4, pm =6 ve kdr = 16 olurdu. Bu Nash dengesindeki 49/9+55/9 karindan
fazladir. Bolusiildiigiinde her ikisi de daha fazla kar elde eder. Ama ikinci firmay1
piyasadan ¢ekilmeye ikna etmek hig kolay degildir.



