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8. Bolum: Rekabetci Piyasa Modeli

Sosyal bir kurum olarak piyasa karar birimlerinin, yani tiiketici ve firmalarin, temel
iktisadi faaliyet olan miibadeleyi gerceklestirdigi kamusal alandir. Rekabet¢i piya-
sada, ya da tam rekabet piyasasinda, karar birimleri fiyat kabullenicidir. Dolayi-
swyla higbir karar birimi miibadelenin kosullarini etkileyecek giice sahip degildir ve
pivasamin sagladigi olanaklar: kullanarak kendisi icin, tiiketiciyse faydasini, tireti-
ciyse kdrini maksimize etme anlaminda, en iyisini elde etmeye ¢aligir. Piyasa kendi
menfaati pesinde kosan karar birimlerinin kararlarint koordine ederek mubadelenin
gergeklesmesini saglar. BU boliimde amacimiz piyasa ya da fiyat mekanizmast de-
nilen bu koordinasyon sirecini tek bir piyasada agiklamaktir. Bunu yaparken bu
pivasada olanlarin diger piyasalara, diger piyasada olanlarin bu piyasaya etkilerini
hesaba katmayacagimiz i¢in yapacagimiz analiz kismi piyasa dengesi modeli olarak
bilinir.

Icindekiler:

8.1 Tam Rekabetin Kosullari
8.2 Kisa-Ddnem Piyasa Dengesi
8.2.1 Karsilastirmali Statik Sonuglar
8.2.2 Piyasa Mekanizmasinin Etkinligi
8.3 Uzun Doénem Piyasa Dengesi

8.1 Tam Rekabetin Kosullari

Tam rekabetci bir piyasada karar birimleri fiyat kabullenicidir ve kararlarini vere-
bilmeleri i¢cin malin fiyatindan baska bilgi gereksinimleri yoktur. Simdi boyle bir
ortamin olusmasi igin gerekli kosullar1 ele alacagiz. ilerleyen béliimlerde bu kosul-
lar saglanmadiginda piyasa kurumunun nasil basarisiz olacagini ve ne tir ek diizen-
lemelere ihtiya¢ duydugunu gorecegiz. Tam rekabet i¢in gerekli kosullart maddeler
halinde ele aliyoruz.

e Piyasada ¢ok sayida karar birimi vardir. Oyle ki, tek bir birimin kararlar1 miiba-
dele sartlarin1 dogrudan etkileyemeyecek kadar kiglktur. Dolayisiyla bir malin
tek bir, ya da anlagsmali ¢alisan az sayida, iireticisi varsa, bu kosul saglanmaz.
Ciinkii bu iireticinin malin arzin1 ayarlayarak fiyatin1 dogrudan etkileme giicti
vardir. Benzer sekilde tek alicili bir piyasa da rekabetci olamaz.

e Piyasaya giris ve ¢ikis serbesttir. Buna gore, firmalar herhangi bir engelleme ile



karsilasmadan ilgili piyasaya girerek liretime baslayabilir, ya da istediklerinde
islerini tasfiye edip ayrilabilirler. Piyasaya girisin engellenmesi durumunda,
mevcut firmalarin miibadele kosullarimi etkileme giicii dogabilir. Bu varsayim
ilk varsayimi destekler mahiyettedir.

e Piyasada homojen bir mal dretilir. Oyle ki, malin birimleri arasinda dogrudan
gozlenemeyen kalite farklar1 yoktur ve mali kimin iiretip, kimin aldig: fark et-
mez. Ornegin, markali bir gdmlek ile isportada satilan bir gémlek arasinda tiike-
ticilerin bildigi ve dogrudan gozleyebildigi kalite fark: vardir. Bu fark da zaten
iki malin fiyatina yansir ve tiiketici pahali gdmlegin markali, ucuz olanin siradan
gdmlek oldugunu bilir. Bu durumu iki farkli piyasa olarak ele alabiliriz: markali
gomlek ve siradan gdmlek piyasasi. Dikkat edilirse burada ‘marka’ gibi bir ku-
rum s0z konusudur ve bu kurumun giivenirligi 6nemlidir. Eger taklit gémlekle-
rin markali olarak satilma olasilig1 varsa ve ortalama bir tiiketici 6niine kondu-
gunda bu ikisi arasindaki farki dogrudan géremiyorsa, pahali gdmlegin markali
oldugundan emin olamaz. Bu durumda iki piyasay1 ayrramayiz ve mali kimin
satt1g1 onemli olur. Fiyat mekanizmasinin ¢aligsma prensiplerini esastan degisti-
ren ve ileride iizerinde duracagimiz bu gibi durumlarin olmadigini varsaytyoruz.

e Tam ve maliyetsiz bilgi akisi vardir. Karar birimleri alacaklari kararlar1 etkileyen
her tlrlu bilgiye eksiksiz ve maliyetsiz ulagabilir. Bagkalarinin bilmedigi seyleri
bilmek bazi birimlere miibadele kosullarini etkileme giicii verebilir. Bilgiye ulag-
manin maliyetsiz oldugu varsayimi da 6nemlidir. Maliyet varsa bilgi 6zel bir mal
olur ve bu durumda piyasanin ¢alisma esaslar1 farklilagir. Bu varsayim bir yo-
niiyle homojen mal varsayimini destekler mahiyettedir.

e Yarar ve zarar bireyseldir. Bir birimin kararlar1 baska birimlere dogrudan yarar
saglamaz, maliyet de yiiklemez. Ozel bir mal tiiketirken bile bir birimin kararlari
baskalarma zarar verebilir ya da yarar saglayabilir. Ornegin, atiklari ile gevreyi
kirleten bir firmanin kararlar1 bagkalarina zarar verir. Dolayisiyla bagkalari kendi
kararlarin1 verebilmek igin bu fabrikanin ne yapacagini bilmek ister. Kendine
0zel bilgi sorunlar1 yaratan bu gibi durumlarda piyasa mekanizmasini ileride ele
alacagiz.

Isteyen herkes bu varsayimlarin saglanmadig1 birkag piyasa érnegi verebilir. Ama
bu varsayimlarin amaci da zaten isabetli bir tasvir yapmak degil, bizim odaklanmak
istedigimiz olguyu agiga ¢ikarmaktir. Soyle ki bu varsayimlar altinda karar birimle-
rin piyasa ile ilgili bilmeleri gereken bir tek fiyatlar (malin ve girdilerin) kalir. Do-
layisiyla tam rekabet modeli karar birimlerinin sadece fiyata bakarak karar aldiklar
bir ortamda kararlarinin nasil koordine edilecegini gormemizi saglar.
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8.2 Kisa-Donem Piyasa Dengesi

Homojen bir malin alinip satildig1 bir piyasada, hepsi kendi hesabina bakan, ¢ok
say1da tiiketici ve tireticinin kararlarinin nasil koordine edildigini arz ve talep koor-
dinasyonu olarak gorebiliriz. Ciinkii piyasa talep egrisi bize her fiyatta, ceteris pari-
bus, tiiketicilerin o maldan bir donem iginde, faydalarini maksimize edecek sekilde,
ne kadar talep edecegini gosterir. Benzer sekilde piyasa arz egrisi de bize her fiyatta,
ceteris paribus, firmalarin o maldan bir dénem i¢inde, karlarin1t maksimize edecek
sekilde, ne kadar tiretip satmak isteyecegini gosterir. Dolayisiyla arz ve talep gakis-
tiginda bunlar1 olusturan kararlar da koordine edilmis olur.

Arz egrisi ile ilgili bir noktay: agikliga kavusturmak gerekiyor. Hatirlanacag gibi
piyasa arz egrisi belirli sayida firmanin arz egrilerinin yatay toplami olarak elde edi-
lir. Ote yandan, tam rekabet varsayimlari altinda piyasaya giris-gikis serbest oldu-
guna gore, belirli bir dénem icin firma sayis1 belirsizdir. Iste bu nedenle piyasa den-
gesini baglangigta firma sayisinin sabit oldugu kisa-donem igin ele alacagiz. Dola-
yistyla buradaki anlamryla kisa-donem piyasaya homojen bir mal {ireten firma say1-
siin sabit oldugu zaman araligidir. Maliyet bahsinde kisa donemi, firmanin bazi
girdilerinin ve bunlara iligkin maliyetlerinin sabit oldugu zaman aralig1 olarak ta-
nimladik. Bu iki zaman araliginin genel olarak ¢akismasi1 gerekmez. Ama biz burada
aksi belirtilmedikge her iki anlamda da kisa donemde oldugumuzu diigiinecegiz. Ay-
rica biitiin firmalarin maliyet acisindan 6zdes olduklarin1 da varsayacagiz. Kisa do-
nemde firma sayisi sabit olduguna gore, arz ancak mevcut firmalarin kendi arz eg-
rileri lizerinde daha fazla ya da daha az Uretmesi ile degisebilir.

Piyasa arz ve talep egrileri Sekil 8.1'de gosterilmistir. Diyelim ki baslangicta fiyat
p1 olarak verilir. Bu fiyatta arz edilen miktar arz egrisi lizerinde B noktasinda, talep
edilen miktarsa talep egrisi lizerinde A noktasindadir. Dolayisiyla piyasada bu fi-
yatta AB kadar arz fazlasi olusur: arz edilen miktar talep edilen miktar1 asar. Aksine
baslangi¢ fiyati po olsayd, talep edilen miktar (talep egrisi lizerinde D noktasinda)
arz edilen miktar1 (arz egrisi tizerinde C noktasinda) asar ki bu durumda da piyasada
CF kadar talep fazlasi vardir.
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Sekil 8.1 Kisa Donem Kismi Piyasa Dengesi

Arz fazlas1 durumunda firmalar lirettikleri miktarin hepsini p: fiyatindan satamazlar.
Bazi firmalar veri fiyattan satabildikleri kadar satip kalan miktari, malin niteligine
bagl olarak, stoklama yoluna gidebilirler. Ama malin p: fiyatindan satilamayan bo-
limiinii daha diisiik fiyattan satmaya razi olanlar da olabilir. Bu firmalar baglangigta
fiyatin p1'den diisiik olacagini bilselerdi iiretim B noktasinda olmazdi. Ama uretim
yapildiktan sonra iistlenilen maliyet batik maliyet olmustur: firmalar mali p1'den du-
stik bir fiyatla satsalar da satmasalar da ilgili miktar1 iiretirken Ustlendikleri maliyeti
degistiremezler. Aksine daha diisiik bir fiyattan satmak suretiyle maliyetin en azin-
dan bir kismin1 karsilayabilirler. Ozetle, piyasada ya arz fazlas1 kadar mal satilama-
yip stok edilir ya da bir miktar mal p; fiyatindan, kalan1 daha diisiik fiyattan satilir.
Her iki durumda da firmalarin B noktasinda tiretim kararlarin1 dayandirdiklar: var-
sayimlar ger¢eklesmemis olur. Dolayisiyla Uretim kararlarinin yenilendigi doneme
gelinince Uiretimi azaltirlar. Bagka bir anlatimla arz fazlasi oldugu siirece arz edilen
miktar arz egrisi tizerinde B’den E noktasina dogru azalarak hareket eder. Boylelikle
malin fiyat1 da arz egrisi lizerinde azalir. Fiyatin azalmasi talep egrisi iizerinde tale-
bin artmasina yol acar. Béylece arz fazlasi azalmaya baslar.

Aksine talep fazlasi durumunda bu mala po fiyatindan fazla 6demeye razi tiiketiciler
vardir ve fiyat yiikselir. Boylece firmalar po fiyatindan satmaya raz1 olduklari mik-
tar1 daha ytiksek bir fiyattan satabilir. Yani her firma i¢in p > MC olur ve firmalar
yeni karar donemi geldiginde tiretimi arttirir. Boylece arz edilen miktar arz egrisi
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iizerinde C’den E noktasina dogru artarak hareket eder. Ote yandan fiyatm yiiksel-
mesine bagli olarak talep edilen miktar talep egrisi lizerinde D’den E noktasina
dogru azalarak hareket eder. BOylece talep fazlas1 azalmaya baslar.

Ozetle, piyasada arz ya da talep fazlasi oldugu siirece fiyat degismeye devam eder.
Burada temel varsayimimiz sudur:

e Bir piyasada talep fazlas1 varsa malin fiyat1 artar, arz fazlasi varsa malin fiyati
diiger. Fiyat artis1 talep fazlasini, diisiisii arz fazlasini azaltir.

Fiyat degisikligi karar birimlerine kararlarin1 ne yonde degistireceklerine iliskin ge-
rekli sinyali verir. Fiyat artinca firmalar arz miktarini arttirirken, tiiketiciler talep
miktarini kisar. Bu davranig birimlerin kendi amaglar1 agisindan rasyonel karar ali-
yor olmalarinin sonucudur. $oyle ki kar maksimize eden firmalar p > MC oldugu
icin arz1 arttirirken, fayda maksimize eden tiiketiciler malin goreli fiyat1 arttigi igin
(diger mallarin fiyatlarinin nominal olarak sabit oldugunu hatirlayiniz) talebi kisar-
lar. Tersine arz fazlasi varsa fiyat diiser ve gene birimlerin rasyonel davranisi sonucu
arz miktar1 azalirken, talep miktari artar. Dolayisiyla hi¢ kimsenin kararlarini degis-
tirmek istemeyecegi bir duruma gelene kadar bu devinim devam eder. Devinimin
durmasi i¢in de piyasada arz ya da talep fazlas1 olmamasi gerekir ki biz buna denge
durumu diyoruz:

e Kisa donem piyasa dengesinde arz edilen miktar talep edilen miktara esittir, arz
ya da talep fazlas1 yoktur. Piyasa dengesinin olustugu fiyata denge fiyati, miktara
denge miktar1 denir.

Sekil 8.1'de E noktasi piyasa dengesinin olustugu noktadir. Clnki bu nokta hem arz
hem de talep egrisi iizerindedir ve denge fiyati olan p® fiyatinda tiiketiciler Q°® denge
miktarini talep ederken, iireticiler de ayn1 miktar1 arz etmektedir.

Ornek 8.1

Kisa donem piyasa arz ve talep egrileri

Q"=10-p
S:2+p

olarak verilmis olsun. Malin fiyat: diyelim p = 2 ise piyasada Q% — Q=8 —
2 = 6 birim talep fazlas1 olur ve fiyat artar. Fiyat p =5 olursa Q% — Q=5 —




7 = -2 olmak Uzere 2 birim arz fazlas1 olusur. Denge fiyatini bulmak igin
QI =Q°

denge kosulundan

Q'=10-p=2+p=Q°—>8=2p—p°=4

bulunur. Bu fiyatta Q° = QY = 6 = Q® olacag1 kolaylikla saglanr.

8.2.1 Karsilastirmah Statik Sonug¢lar

Sekil 8.1 incelendiginde E dengesinin Do Ve So talep ve arz egrilerinin konumuna
bagl oldugu goriiliir. Bildigimiz gibi talep egrisi lizerinde diger mallarin fiyatlari,
ortalama hanehalki geliri, gelir dagilimi sabittir. Arz egrisi Gzerinde de firma sayisi,
girdi fiyatlari, teknoloji ve iiretilen malin niteligine bagli baz1 degiskenler (bugday
iiretiminde hava kosullari, ihracat¢ilar i¢in doviz kuru gibi) sabittir. Dolayist ile arz-
talep modelinin ¢6zimi arz ve talep Uzerinde sabit olan parametrelerin degerine
baglidir. Parametreler degistiginde arz ya da talep egrisinin konumu ve piyasa den-
gesi degisir. Bu degisikligin analizine B6liim 3.3’{in girisinde de gordiigiimiiz gibi
karsilastirmali statik analiz denir. Parametre degisikliklerinin etkilerini dort gurupta
ele alacagiz: talepte artis (talep egrisinin saga kaymasi), talepte azalis (talep egrisi-
nin sola kaymasi), arzda artis (arz egrisinin saga kaymasi) ve arzda azalis (arz egri-
sinin sola kaymasi). Burada terminolojiye dikkat ediniz. Talep edilen miktarda ar-
tis/azalis veri bir talep egrisi lizerinde hareket anlamina gelirken, “talepte artis/aza-
l1s” talep egrisinin kaymasini ifade etmektedir. Ayn1 sey arz edilen miktar ve arzda
artis/azalis i¢in de gecerlidir

Talepte bir artisin karsilastirmali statik etkileri Sekil 8.2'de gdsterilmistir. Arz ve
talep egrilerinin baslangi¢c konumlarinda (sirasiyla So ve Do) piyasa E, dengesinde-
dir. Talepte artisi talep egrisinin D1 konumuna gelmesiyle gosterilir. Buna gore ti-
keticiler her fiyatta eskisine gore daha fazla talep ederler. Bu nedenle p, denge fiya-
tinda baslangigta arz ve talep esit iken, talep artisiyla birlikte ayn1 fiyatta EoA kadar
talep fazlasi ortaya ¢ikar. Bu fazlanin yarattig1 piyasa dinamigi ile denge sabit kalan
arz egrisi lizerinde hareketle Ex konumuna gelir ki bu denge fiyat ve miktarinin (si-
rasiyla p1 ve Q1 degerlerine) artmas1 demektir. Degisme arz egrisi iizerinde olduguna
gore fiyat ve miktarin artisi arz egrisinin esnekligine baghdir.
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Sekil 8.2 Talepte Artisin Etkileri

Oyleyse,

e Talepte bir artis denge fiyat ve miktarini arttirir. Arz egrisinin esnekligi arttik¢a
fiyat artis1 az miktar artis1 ¢ok olur. Aksine arz egrisi esnek degilse, talep artisi
daha ok fiyata yansir, miktar artis1 az olur.! Talepte bir artisa yol agacak degis-
meler sunlardir: (a) ikame bir malin fiyatinin artmasi, (b) tamamlayicit bir malin
fiyatinin diismesi, (¢) normal (diisiik) bir mal i¢in ortalama hanehalk: gelirinin
artmasi (azalmasi), (d) kisisel gelir dagilimimin mali ¢ok talep eden gelir gurup-
lar1 lehine diizelmesi, (€) piyasada kisi sayisinin (niifus) artmasi, (f) tercihlerde
mala yonelik olumlu bir degisiklik olmasi.

Farkli esneklikte arz egrileri ile bu sonucu sekil iistiinde teyit etmeyi okuyucuya
birakiyoruz. Ornegin, arz egrisi sonsuz esnek ise, denge fiyat: degismezken, denge
miktar1 talep artig1 kadar artar. Talep artisinin nedenleri talep egrisi bahsinde elde
ettigimiz sonuglarin tekrarindan ibarettir.

Talepte bir azalmay1 da Sekil 8.2 yardimiyla inceleyebiliriz. Talepte azalmaya yol
acacak degisiklikleri yukarida sayilan talepte artisa yol acan degisikliklerden gide-
rek listelemeyi okuyucuya birakiyoruz. Baslangigta piyasa E1 dengesindedir. Talep
azalmasi talep egrisini D1 konumundan D, gibi bir konuma getirir:

! Bu sonuglarin formel olarak gdsterimi igin boliimiin sonundaki EK.1’e bakiniz.



e Talepte bir azalis denge fiyat ve miktarini diisiiriir. Arz egrisi esnekse fiyat di-
slisti az, miktar diisiisii ¢ok olur. Arz egrisi katiysa fiyat diisiisii ¢ok, miktar dii-
siisii az olur.

Ornek 8.2

a) “Bu y1l Avrupa’dan Yunanistan adalarina diizenlenen turlarin fiyatlari
diistii.” Bu haberi duyan ortalama hayat tecriibesine sahip herkes bunun T(r-
Kiye turizmi i¢in iyi olmayacagini, Tiirkiye’ye gelen turist sayisinin azalaca-
gin1 soyler. Bizim iktisatcilar olarak farkimiz esas itibariyle ayni cevabi bir
model ¢er¢evesinde veriyor olmamizdir. Bu da bize hayat tecriibesiyle her-
kesin edinemeyecegi bazi ek bilgiler tiiretme olanagi saglar. Sekil 8.2°de fi-
yat Tiirkiye’ye diizenlenen tur fiyatlari, miktar turlarla gelen yillik turist sa-
yis1 olsun. Haberdeki tiirden bir 6nermeyi incelerken ilk yapmamiz gereken
onermedeki degisikligin piyasa talep/arz egrilerinden hangisini nasil etkile-
yecegini belirlemektir. Burada fiyati diisen malin Avrupa’dan Tiirkiye’ye
dizenlenen turlarla ikame mal oldugunu diisiinebiliriz. Buna gore ikame bir
mal ucuzlamistir ve talep azalir (talep D1’den Do’a kayar). Tiirkiye’ye tur-
larla gelen turist sayis1 azalir ve tur fiyatlar diiser. Eger, Tiirkiye’deki arz
fazla esnek degilse — ki kisa donemde olmamasini bekleriz — turist sayisin-
dan ziyade tur fiyatlan diiser. Oyleyse, Tiirkiye’de otellerin hasilati diiser
(miktar fazla diismezken, fiyat ¢ok diistiigii igin).

b) Cin diinyada en ¢ok enerji tiiketen ekonomilerden biridir. Cin’in 6nlimiiz-
deki donemde daha hizli biiyiiyecegi beklenmektedir. Bunun diinya petrol
piyasasinda muhtemel etkileri nedir?

Hizl bityliyen ekonomilerin enerji talebi de hizli artar iliskisini kabul eder-
sek, petrole olan talebin artacagini diisiinebiliriz. Oyleyse talep egrisi saga
kayar ve Sekil 8.2°deki gibi petrol miktar1 ve fiyati artar ongoriistinde bulu-
nabiliriz. Tabii bu piyasada arzin nasil tepki verecegi de 6nemlidir. Bazi bii-
yuk petrol iireticisi tilkelerin varligi nedeniyle bu piyasa arz tarafindan reka-
betci piyasa varsayimlarinin hepsini saglamaz. Ama gene de rekabet¢i mo-
del, arzin 6zelliklerini hesaba katmak sartiyla, makul 6ngoriilerde bulunur.




9 N.K. Ekinci Mikro iktisat

Simdi arzda artis1 Sekil 8.3 yardimiyla ele alabiliriz. Arz ve talep egrilerinin baslan-
gi¢ konumlarinda (sirasiyla So ve Do) piyasa Eo dengesindedir. Arzda artis arz egri-
sinin S1 konumuna gelmesiyle gosterilir. Buna gore reticiler her fiyatta eskisine
gore daha fazla arz ederler. Bu nedenle po denge fiyatinda baslangigta arz ve talep
esit iken, arz artisiyla birlikte ayni fiyatta EoB kadar arz fazlasi ortaya ¢ikar. Bu
fazlanin yarattig1 piyasa dinamigi ile denge sabit kalan talep egrisi lizerinde hare-
ketle E1 konumuna gelir ki bu denge fiyatinin p1 diizeyine diismesi, denge miktarinin
Q1 diizeyine artmasi1 demektir. Degisim talep egrisi lizerinde olduguna gore fiyatin
diisiisii ve miktarin artis1 talep egrisinin esnekligine baghdir. Oyleyse,

e Arzda bir artis denge fiyatin1 diisiiriir, denge miktarin1 arttirir. Talep egrisi es-
nekse, fiyat fazla diismez, miktar artis1 cok olur. Aksine talep esnek degilse, arz
artis1 daha ¢ok fiyata yansir, miktar artis1 sinirl olur. Arzda bir artis kisa do-
nemde genel olarak maliyetlerde azalma ile olur. Maliyetlerde azalama girdi fi-
yatlarinin diismesi, ya da faktor verimliliginde artis ile olabilir.

p
So

o Q@ Q
Sekil 8.3 Arzda Artisin Etkileri

Farkli esneklikte talep egrileri ile bu sonucu sekil {istiinde teyit etmeyi okuyucuya
birakiyoruz. Ornegin, talep sonsuz esnek ise, denge fiyat: degismezken, denge mik-
tar1 arz artig1 kadar artar. Talep katiysa, miktar ayni1 kalir biitiin intibak fiyatin diis-
mesiyle olur.



10

Arzda azalmayi da Sekil 8.3°U kullanarak gosterebiliriz. Baslangigta piyasanin Ex
dengesindedir. Arzda azalma arz egrisini S1 konumundan S, gibi bir konuma kaydi-
Iir:

e Arzda azalma denge fiyatini arttirir, denge miktarini diistiriir. Talep egrisi es-
nekse, fiyat fazla etkilenmezken, miktar ¢ok diiser. Aksine talep esnek degilse,
fiyat cok artar, miktar az diiser. Arzda bir azalis genel olarak girdi fiyatlarinin
artmasina baglh olarak maliyetlerde artis ile olur.

Ornek 8.3

a) Baz1 yillarda sebze iireticilerinin maliyet iistlenip tirettikleri sebzeleri yol
kenarlarina doktiikleri goriiliir. Bunun bir agiklamasi satilamayan ve depo-
lanmasi da miimkiin olmayan mallarin imhasi olabilir. Ama biz simdi piyasa
modelini kullanarak bu durumun baska bir agiklamasini yapacagiz. Normal
yillarda sebze piyasasinin Sekil 8.3’te Eo dengesinde oldugunu kabul edelim.
Bu yil fazla ekim ve olagan dis1 iyi hava kosullar1 nedeniyle sebze iireti-
minde artig oldugunu ve bunun da arz egrisinin S1 konumuna gelmesine yol
actigini kabul edelim. Esnek olmayan talep egrisi lizerinde fiyat diisiislerinin
harcamay1 (hasilati) azalttigini da biliyoruz (B6lum 7.1.4). Dolayisiyla sebze
talebi esnek degilse, p1Q1 hasilatt poQo hasilatindan kiigiik olur. O halde,
ciftciler tiriin fazlasini yol kenarlarina dokiip arzi sinirlayarak hasilatlarini
normal yillarda oldugu gibi poQo diizeyinde tutmay: tercih ederler. Aksi
halde ayn1 maliyetle daha diisiik bir hasilat yaparlar ve zararlar1 daha fazla
(va da karlar1 daha az) olur.

b) Ornek 8.2 (b)’deki petrol piyasasina donerek talep artisina tepki olarak
birkag biiytik {tiretici tlilkenin giinliik petrol tiretiminde kisitlamaya gittigini
varsayalim. Bu kisitlama fiyattan bagimsiz olduguna gore bunu arzda
azalma yani arz egrisinin sola kaymasi olarak diisiinebiliriz. Yani, Sekil
8.4°te gosterildigi gibi bir yandan talep artarken (Do — D1) diger yandan arz
azalir (So — S1).

Eger arzda azalma olmasaydi piyasa E1 dengesine gelirdi. Ama arzda azalma
ile nihai denge E2 noktasina gelir ve fiyat daha fazla artarken, miktar artist
siurlt kalir. Boylece iiretici tilkeler bu talep artis1 doneminde yeralti kaynak-
larini fazla azaltmadan hasilatlarini arttirmis olurlar.
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0 Qo Ql
Sekil 8.4

Bu 6rnekte goriildiigii gibi bazi aktorlerin arz (ya da talep) tzerinde etkileri
olmasi piyasa fiyat ve miktarinin arz-talep dengesiyle belirlendigi gercegini
degistirmez. Hi¢ kimse hem arz1 hem de talebi belirleyemez. Dolayisiyla pi-
yasada hem fiyati hem de miktar1 belirleyemez. Arzi (talebi) etkilemek yo-
luyla sonucun kendi lehine olmasini saglayabilmekle, piyasa dengesini be-
lirleyebilmek ¢ok farkli seylerdir.

8.2.2 Piyasa Mekanizmasinin Etkinligi

Etkinlik, iktisatcilarin alternatif durumlari karsilastirirken siklikla kullandiklart bir
kavramdir. Genel olarak bir durum iktisat¢ilarin anladigi anlamda etkin ise, o du-
rumda belirli bir bi¢imde kullanilmakta olan kaynaklar1 bagka bir bigimde kullana-
rak kazanilacak bir sey kalmamuistir.

e Iktisadi analizde etkin bir durum kazanilacak bir seyin kalmadig durumdur.
Iktisat jargonunda kazanilacak bir seyin kalmadigi durumlara Pareto etkin
durumlar denir. Bir durum Pareto etkin degilse uygun bir degisiklikle higbir
seyi azaltmadan bazi seyleri arttirmak miimkiin demektir.

Buradan anlasilacagi gibi etkin bir durum bir optimizasyon probleminin ¢6zim
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olmalidir. Ornegin, maliyet probleminde denge w/r = MRTS kosulu bir etkinlik ko-
suludur. Clnki bu dengede girdileri farkli bir bigimde kullanarak kazanilacak bir
sey kalmaz. Benzer sekilde firma ve tiikketici dengeleri de etkin durumlardir. Bu 6r-
neklerde ‘kazanilacak’ olan tek bir birim i¢in s6z konusudur ve zaten problemin
tanimindan (maliyet, kar, v.b.) bellidir. Ama toplumu ilgilendiren durumlarin etkin-
lik acisindan karsilastirilmasinda ‘kazanilacak’ olani tanimlamak ve 6l¢gmek kendi
basina bir konudur. Ornegin, ihracata stibvansiyon verilen ve verilmeyen iki durumu
karsilagtirmak istedigimizde, kimin ne kazandigin1 ve bunu nasil dl¢iip degerlendi-
recegimizi belirlemek zorundayiz.

Bu amagla en sik kullanilan 6l¢iit tiikketici ve tiretici fazlalarinin toplamidir. Bu kav-
ramlar1 bireysel talep ve arz fonksiyonlariyla tanimladik. Hatirlanacagi {izere birey-
sel talep egrisi marjinal yarar (MB) egrisidir, altindaki alan birey igin toplam yararin
parasal ifadesidir ve toplanabilir. Piyasa talebi her fiyatta miktarlarin toplami oldu-
guna gore piyasa talebi lizerinde bir noktada son birimin marjinal yarar1 her tiikketici
icin fiyata esittir. Yani piyasa talebini de marjinal yarar egrisi olarak gorebiliriz ve
altindaki alan da toplam yarardir.

e Piyasa talep egrisinin altinda fiyat dogrusun {istiine kalan alan (Sekil 8.5’teki
PEA alan1) toplam tiiketici fazlasidir.

Benzer sekilde piyasa arz egrisi de marjinal maliyet egrisidir ve bir miktar igin al-

tindaki alan o miktarin liretiminde yer alan biitiin firmalarin degisken maliyetlerinin

toplamudir.

e Piyasa arz egrisinin Ustlinde fiyat dogrusun altinda kalan alan (Sekil 8.5’teki
PEB alan1) toplam Uretici fazlasidir.

Boylece iki durum karsilastirirken bu fazlalarin toplamina bakilir. Toplamin daha

¢ok oldugu durum daha iyidir. Dolayisi ile bazilarinin fazlas1 azalirken, bazilariinki

toplam1 arttiracak sekilde artarsa, yeni durum daha iyidir. Yani herkesin bir lirasi

esittir.

e Tiiketici ve tretici fazlalarinin toplamu 6l¢iitse, etkinlik tuketici ve Uretici fazla-
larinin toplaminin maksimum olmas1 anlamina gelir. Ciinkii ancak o zaman ka-
zanilacak bir sey kalmamis olur.
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Q1 QZ
Sekil 8.5 Rekabet¢i Dengenin Etkinligi

Tartigmal1 yonlerine deginmeyi simdilik erteleyerek, rekabet¢i dengenin bu élgutle
neden etkin oldugunu ele alalim. Sekil 8.5’te E rekabetci dengesinde toplam (tlike-
tici + Uretici) fazlas1 BEA alanidir. Simdi, tiretimin Q1 diizeyinde oldugunu varsa-
yalim. Bu miktar ile fazlalarin toplami iki durumda ele alinabilir. Fiyat marjinal ya-
rara esitse (Sekil 8.5’te X noktasina karsi gelen fiyat)

Tuketici fazlast: 1 Alam
Uretici fazlasi: 2+5+6 Alani
Toplam: 1+2+5+6 Alani

olur. Eger fiyat marjinal maliyete esitse (Sekil 8.5’te Y noktasina kars1 gelen fiyat)

Tuketici fazlasi: 1+2+5 Alani
Uretici fazlasi: 6 Alani
Toplam: 1+2+5+6 Alani
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olur. Yani Q1 miktarinin hangi fiyattan satildig1 toplam fazlay1 degil, tlketiciler ve
tireticiler arasinda dagilimini etkiler. Bu toplam rekabetci dengeye gore XYE Ucge-
ninin alan1 (3+4 Alan) kadar azdir. Ciinkii her iki durumda da MB > MC olmak
iizere karsilikli yararli miibadele olanagi vardir ve bu olanak kullanilip tiretimin art-
masiyla toplam fazla artar. Aksine, tretim Q2 ve fiyat da MC’ye esit (Sekil 8.5’te Y
noktasina kars1 gelen fiyat) olsun. Bu durumda

Tuketici fazlast: 1424+3+4+5 + EYZ Alan1
Uretici fazlasi: 6 —YZV Alani
Toplam: BEA - EVZ Alan

olur. Uretici fazlasmin hasilat — degisken maliyet oldugunu hatirlayiniz. Sekil 8.5’te
Q2 miktarmi tiretmenin degisken maliyeti arz (MC) egrisinin altindaki OBVQ: ala-
nidir. Dolayist ile tiretici fazlas1 yukarida gosterildigi kadar olur. Buna goére Gretim
azalip rekabetci dengeye gelindiginde toplam fazla EVZ ticgeni kadar artar. Ozetle,

e Rekabetci denge tiiketici + {iretici fazlasinin toplaminin alternatif kaynak dagi-
limlarina goére maksimum olmasi anlaminda etkindir. Etkinlik kosulu dengede
MB = p = MC olmasi ile saglanir. Bagka bir anlatimla rekabet¢i denge Pareto
etkindir. Denge dis1 bir durumdan baglayarak toplam fazlayi arttirmak, yani kim-
senin durumunu bozmadan bazilarint daha iyi duruma getirmek mimkundur.

8.3 Uzun Dénem Piyasa Dengesi

Piyasanin uzun donem dengesi kisa donemde olusan karlarin yonlendirdigi firmala-
rin piyasaya giris-gikiglariyla degisen firma sayisina bagli olarak olusur. Kéar mak-
simize eden firmalar i¢in p > AVC olduguna gore, kisa donem dengede olusan fi-
yatta firmalar degisken maliyetlerini karsiliyor olmakla birlikte, toplam maliyetle-
rini kargilayamiyor olabilecegi gibi, bu maliyeti asacak sekilde iktisadi rant da elde
ediyor olabilir.

Piyasadaki tipik bir firmanin iktisadi rant elde ettigi duruma gore olusan kisa donem
denge Sekil 8.6’te gosterilmistir. Kisa donem arz egrisi ilizerinde firma sayis1 n ol-
sun. Piyasa dengesi D talep egrisi ile n sayida firmaya kars1 gelen Sy arz egrilerinin
kesistigi noktadadir. Olusan p® denge fiyatinda toplam arz Q®’dir ve bunun Qx kadar1
tipik firma tarafindan MC = p® > SAC olacak sekilde uretilir. Bu durumda tipik firma
sekildeki tarali alan (toplam hasilat — toplam maliyet) kadar iktisadi rant elde eder.
Bu iktisadi rant piyasaya yeni firmalar ceker, ya da mevcut firmalarin biiyiimesine
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yol acar. Aksine yeterince diisiik (Sekil 8.6’te p*’dan diisiik) bir fiyatta firma kul-
landig1 girdilerin hepsini mevcut kullanimlarinda tutmaya yetecek 6demeyi yapa-
maz. Bu durumda bazi firmalar piyasadan ¢ekilir.

o]

SAC

Qe Q* Qk* Qx
Sekil 8.6 Sabit Maliyetli Endiistride Uzun Dénem Denge

Ozetle,

e Piyasa dengesinde p® > SAC ise mevcut firmalar icin iktisadi rant olusur, piya-
saya yeni firmalar girer (ya da mevcut firmalar kapasitelerini arttirir). Aksine
dengede p® < SAC ise bazi1 girdilerin firsat maliyeti karsilanamaz, bazi firmalar
piyasadan cekilir.

Piyasaya yeni firmalar girdik¢e firma sayis1 artar ve piyasa arz egrisi saga kayar.
Yeni firmalarin girisi ya da ¢ikisi arz egrisini bir de girdi fiyatlar1 Uzerinden etkile-
yebilir. Ornegin bir bdlgede yeni isyerleri agildik¢a (mevcutlar kapandikca) o bél-
gede isyeri kira bedelleri artabilir (azalabilir). Genel olarak bir piyasada genisleme
girdi fiyatlarin Gi¢ sekilde etkileyebilir: girdi fiyatlar artar, degismez ve diiser. Bu
i¢ duruma, sirasiyla, artan, sabit ve azalan maliyetli endiistri denir. Burada ilk olarak
sabit maliyetli endUstri varsayacagiz. Buna gére bu piyasaya yeni girisler ya da
cikislar firmalarin maliyetlerini etkilemez, firma maliyetleri ve firma arz egrileri sa-
bit kalir. Sabit maliyetli endistri varsayimiyla piyasa arz egrisi sadece firma sayisi
degistigi icin kayar. Sekil 8.6’te gosterilen durum da budur. Buna gore piyasaya yeni
firmalar girdikce, firma maliyetleri degismez, arz egrisi saga kayar ve diyelim Sa
arz egrisiyle yeni bir kisa donem denge olusur. Sa dengesinde fiyat daha distiktiir
ama hala fiyat = SMC > SAC’dir. Yani mevcut firmalar iktisadi rant elde etmeye
devam ederler. Dolayisiyla piyasaya yeni firmalarin girisi devam eder ve bu siireg
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denge fiyat1 p* = SAC = SMC olacak sekilde SAC egrisinin minimum oldugu nok-
taya gelinceye kadar surer. Bu nokta artan sayida firmaya karsi gelen S* arz egrisi
ile talep egrisinin kesistigi E* noktasidir. Bu duruma uzun dénem denge denir. Sekil
8.6’teki uzun dénem denge fiyatinda (p*) denge miktar1 Q* olur ve tipik firma p* =
SAC = SMC olacak sekilde SAC egrisinin minimum oldugu noktada Qk* kadar Ure-
tir. Bu noktada iktisadi rant sifirdir. Aksi halde firmalarin piyasaya giris-¢ikisi siirer.
Dikkat edilirse uzun dénem dengede piyasaya arz edilen toplam miktar artar, ama
tek bir firmanin liretimi, artan firma sayisina bagl olarak, azalir. O halde uzun do-
nemde dengeye ancak piyasaya giris-¢ikisin durdugu yani iktisadi rantin sifir oldugu
durumda gelinir.

e Uzun dénem dengede iki kosul saglanir: a) Arz = Talep ve b) p = SMC = SAC.
SMC ve SAC egrileri SAC egrisinin minimum oldugu noktada kesistigine gore
dengede her bir firma i¢in kar sifirdir ve biitiin girdilere firsat maliyetleri kadar
O0deme yapilir.

p

Q

Qo Ql
Sekil 8.7 Sabit Maliyetli Endustri ile Uzun Donem Arz Egrisi

Bu analize gore sabit maliyetli endiistri durumunda uzun dénem piyasa arz egrisi
Sekil 8.6'te p* fiyatinda sonsuz esnek olur. Clinkd uzun dénemde, maliyetler sabit
kaldig: siirece, herhangi bir miktar sabit p* fiyatindan iiretilir. Bu durum Sekil 8.7'da
aciklanmustir. Baslangi¢ dengesinde Do talep egrisi ile p* fiyatinda Qo denge mikta-
rinin olustugunu varsayalim. Talepte bir artig (D1) Sonucunda kisa donemde denge



17

N.K. Ekinci Mikro iktisat

A noktasinda olusur, yani fiyat artar. Ama fiyat p*’in tizerine ¢ikinca mevcut firma-
lar iktisadi rant elde etmeye baslar ve piyasaya yeni firmalar cezp edilir. Kisa donem
arz egrisi, diyelim, S1 gibi bir konuma gelir. Firma sayisinin artis iktisadi rant ol-
dukca suirer ve arz artar. iktisadi rant ancak yeterli sayida firmayla E1 dengesinde
fiyat p* diizeyine diislince ortadan kalkar. Dolayisiyla firma arz egrileri pozitif
egimli oldugu halde uzun dénem piyasa arz egrisi fiilen p* fiyatinda (sekilde LS)
sonsuz esnek olur.

Sabit maliyetli endiistride uzun donem arz egrisi tipik bir firmanin minimum
ortalama maliyetine kars1 gelen p* fiyatinda sonsuz esnektir. Bu fiyatta ikti-
sadi rant hem tek tek firmalar icin hem de endiistrinin tamamu i¢in sifir olur.

Ornek 8.4*2
Kisa ve Uzun Donem Denge

Rekabetci bir piyasada tretim yapan tipik bir firmanin toplam kisa donem
maliyetleri SC = 16 + Q;® olsun. Baslangigta piyasada n = 55 6zdes firma ve
piyasa talep egrisi QY = 132 — p olsun. Bu piyasada kisa ve uzun dénem
dengeyi bulalim.

Buna gore tipik firma igin

AC = 16/Qi + Q> ve MC =3Q:?

olur. Buradan rekabetci firma dengesinde

p=MC=3Q7% — Qi = (p/3)>*°

firma arz egrisi bulunur. n = 55 firma ile piyasa arz egrisi
Q° = 55(p/3)°°

olur. Kisa dénem dengede QY = Q° kosulundan

132 — p = 55(p/3)*° — p® = 13.85, Q¢ = 118.15

bulunur.® Buna gore piyasadaki tipik firmanm iiretimi Qi = Qe/55 = 2.15 olur.

2 Yildizl &rnek ve boliimlerin daha zor igerikli oldugunu hatirlayiniz.
3 Bu tlr hesaplamalar igin Excel “Hedef Ara” ya da “Céziicii” modlleri tavsiye edilir. EK.2’ye ba-

kiniz.
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Bu miktar ile tipik firma icin AC = 12.06 < p°® olur, yani firma kéar eder.
Hesaplarsak, kar = Hasilat — Maliyet = 13.85x2.15 — (16 + 2.15%) = 3.83
bulunur. Dolayistyla bu piyasa n = 55 firma ile uzun donem dengede degil-
dir. Uzun dénem denge p = MC = AC oldugu noktada olusur. Buna goére

MC = AC — 3Q2 = 16/Qi + Q2 — Qi =2 — p*=MC* =3(2)2 = 12

bulunur. Bu fiyatta kar sifirdir (g6steriniz!) piyasa talebi Q* = 132 — p* =
120 olur ve piyasada n* = 120/2 = 60 firma olur. Uzun donem arz egrisi p*
= 12 fiyatinda sonsuz esnektir ve tipik bir firma bu fiyatta AC egrisinin mi-
nimum noktasinda Qi = 2 birim iiretim yapar. Talep artar diyelim QY = 142
— p olursa, uzun doénem dengede Q = 130 ve piyasada n = 65 firma olur.

Endiistri arz egrisi i¢in ele alacagimiz ikinci durum artan maliyetli endistridir. Bir-
¢ok durumda firma sayisinin artmasina bagl olarak endiistrideki firmalarin maliyeti
artar. Cunku firma sayisi arttikga toplam girdi talebi de artar ve her girdinin sonsuz
esnek arz ile sabit fiyatla saglanacagini varsayamayiz. Sekil 8.6’teki gibi kisa donem
dengede firmalarin iktisadi rant elde ettigi bir durumdan baslayarak firma sayisi art-
tikca bazi girdi fiyatlar artarsa maliyet egrileri yukariya kayar. Bu da firmalarin sifir
iktisadi rant elde ettigi p = SAC = SMC uzun donem denge fiyatinin artmasi1 demek-
tir. Bu sartlarda uzun dénem arz egrisi pozitif egimlidir (Sekil 8.8).

p
LS

Eo
D1
Do

Q
Sekil 8.8 Artan Maliyetli Endustri ile Uzun

Uzun donemde intibak sabit maliyetli durum ile aynidir. Talep artis1 baslangicta ta-
lep fazlasi yaratarak fiyati arttirir ve firmalar iktisadi rant elde etmeye baslayinca
piyasaya yeni firmalar cezp edilir. Ama artan maliyetlere paralel olarak arz ancak
fiyat yikselirse arttig1 icin E1 dengesinde hem miktar hem de fiyat artmis olur. Bu-
rada anlasilmasi gereken nokta Eo ve E1 gibi her uzun donem denge durumunda tek
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tek firmalarin elde ettigi iktisadi rant sifirdir. Aksi halde uzun dénem dengeye gel-
mis olmazdik. Ama endiistri bir biitlin olarak {iiretici fazlasi elde ettigine gore (uzun
dénem arz egrisinin lizerinde, fiyat dogrusunun altinda kalan alan), toplam iktisadi
rant sifir degildir. Celiskili gibi gériinen bu durum iktisadi rant1 yaratan, yani uzun
dénem arz egrisinin pozitif egimli olmasina yol ag¢an, neden diisiiniildiigiinde ¢o-
ziimlenir. Bu da endiistride firma sayis1 arttiginda ya da mevcut firmalar buyudu-
giinde, arz1 fiyat1 artmadan artmayan bir girdinin ya da girdilerin varligidir. Endiist-
rinin yarattig1 fazla bu girdilere yapilan 6demeyi temsil eder.

Bunun klasik 6rnegi arazidir. Diyelim bir bolgede araziler cogunlukla bugday {ire-
timinde kullanilmaktadir ve bolgeye tekstil endiistrisi gelir. Endiistri genisleyip pa-
muga talep yaratinca, toplam arazi miktar1 sabit olduguna gore, pamuk iiretimi an-
cak mevcut arazilerin bugday liretiminden pamuk iiretimine gegmesi ile artar. Kar
maksimize eden Ureticilerin bugday tarimindan pamuk Uretimine gecmesi igin pa-
muk tiretiminden bugdaya gore daha fazla gelir elde etmeleri gerekir. Bu da pamu-
gun fiyatinin artmasi ile olur. Artan pamuk fiyatlar: tekstil endiistrisinin maliyetini
ve tekstil drtinlerinin fiyatini arttirir. Uzun dénem dengede tekstilciler sifir iktisadi
rant elde ederken, endiistrinin yarattig1 fazla, yliksek pamuk fiyatlarinin yarattigi
iktisadi rant olarak arazi sahiplerine akar. Piyasa dinamigi durmak bilmez bir giictiir.
Bu 6rnegi siirdiiriirsek, bolgedeki arazi sahipleri ¢cok fazla iktisadi rant elde ediyor-
larsa, yakin bolgelerde sulanabilir arazi sahipleri pamuk iiretmeye baslayarak bol-
geye getirirler ve pamuk fiyatlar1 diismeye baslar, ta ki bolgedeki arazi sahiplerinin
elde ettigi iktisadi rant birim basina bdlgeye pamuk saglayan en uzak treticinin nak-
liye maliyetine esit olana kadar. Bu arada diisen pamuk fiyatlar1 iktisadi rant1 kismen
tekstilcilere kaydirir. Iktisadi rant bir yandan tekstil sektoriine yeni firmalar cezp
edip arz1 arttirirken, ihracat yapan tekstilciler bu iktisadi rantin bir kismin diisiik
diinya fiyatlarindan yapilan ihracat yoluyla yurt dis1 tiiketicilere aktarir. Ozetle, pi-
yasa dinamigi siirekli olarak yaratilan rantlar1 yeniden dagitan ve bunu yaparken de
kaynaklarin kullanimin1 yonlendiren bir mekanizmadir.

Bu model iktisat¢ilarin piyasa mekanizmasinin kaynak dagilimimi yonlendirmesine

iliskin tahayytiliiniin ¢ekirdegini olusturur. Buna gore, kaynaklar iktisadi rantin di-
slik oldugu alanlardan yiiksek oldugu alanlara yonelir. Kaynaklar butlin piyasalarda
iktisadi rantin esitlendigi durum olusuncaya kadar hareketliligini siirdirtr. Kaynak-
lar1 yonlendirense kisa donem dengelerde ortaya ¢ikan rantlardir.
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LS

Do

Q

Sekil 8.9 Azalan Maliyetli Endustri ile Uzun Donem Denge

Son olarak azalan maliyetli endiistride uzun donem dengeyi bir drnek gergevesinde
ele alalim. Bilindigi gibi bilgisayar, tablet, cep telefonu gibi teknolojik tiketim mal-
larina olan talep zaman i¢inde hizla artarken, fiyatlar1 da diismdstiir. Bu durum Sekil
8.9’dekine benzer bir tablo olusturur. Buna gore zaman iginde endiistri genislerken
firmalarin maliyet egrileri saga-asagiya kayiyor olmalidir. Boylece tipik firmanin
sifir kér elde ettigi p = SAC = SMC minimum maliyet noktas1 asagiya dogru kayar
ve Uzerinde uzun dénemde karin sifir oldugu LS egrisi negatif egimli olur. Firma
say1st artarken ya da firmalar biiylirken maliyet ancak girdi fiyatlar1 diistiigii i¢in
azalabilir. Burada s6z konusu olan mallarin girdilerinin 6nemli bir boliimii kendileri
de endustriyel Uretime tabi olan ana kart, islemci hafiza gibi bilegenlerin maliyetidir.
Bu bilesenlerin iiretiminin 6lgek ekonomilerinin gecgerli oldugu bdolgede (Sekil
5.8’de Q* {liretim diizeyinin solunda) oldugunu diisiinebiliriz. Boylece teknolojik
tiiketim mallar1 endiistrisinde iiretim arttik¢a endiistriye girdi/bilesen saglayan en-
dastrilerin Gretimleri artar, 6lcek ekonomileri sayesinde maliyetleri ve fiyatlari dii-
ser. Diisen girdi fiyatlarinin yol agtig1 maliyet azalmasi da endstrinin uzun dénem
arz egrisini negatif egimli yapar. Eger endistrinin kendisi de 6lcek ekonomilerinden
yararlaniyorsa maliyet ve fiyat diisiisii daha gii¢lii olur.
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OZET

Tam rekabetci bir piyasada karar birimleri fiyat kabullenicidir ve o piyasa ile ilgili ka-
rarlarini verebilmek i¢in malin fiyatindan baska gereksinimleri yoktur. Bu homojen bir
malin ¢ok sayida birim tarafindan iiretilip alinip satildig1, piyasaya giris cikisin serbest
oldugu, karar birimlerinin gerekli her tiirlii bilgiye maliyetsiz ulagabildigi ve kararlarin-
dan kaynaklanan yarar ve zararlarm sadece kendilerini ilgilendirdigi bir ortam demektir.
Kismi piyasa modeli bir piyasa disinda diger biitiin piyasalardaki kosullar1 veri alir. Kisa
donemde piyasada firma sayisi sabittir.

Piyasada olusan bir fiyatta arz ve talep esit degilse arz ya da talep fazlas1 var demektir.
Bu durumda fiyat, sirasiyla, azalir ya da artar. Fiyat degismeleri firmalara ve tiiketicilere
olusan fazlay giderici yonde sinyal olusturur. Fiyatin degismesine gerek kalmadigi arz
= talep noktasinda piyasa dengesi olusur.

Piyasa dengesi arz ve talep egrilerinin konumlarini belirleyen degiskenlere baglidir. Arz
egrisinin saga (sola) kaymasi talep egrisi lizerinde hareketle denge fiyatini diistiriir (art-
tirtr), miktar arttirir (diisiiriir). Talep esnekse fiyat diisiisii az, miktar artisi ¢ok olur.
Arzi arttiran en 6nemli degisiklik girdi fiyatlarinda azalmadir.

Talep egrisinin saga (sola) kaymasi arz egrisi lizerinde denge fiyatini ve miktarini arttirir
(diistiriir). Arz esnekse fiyat degismesi az, miktar degismesi ¢ok olur.

Kisa dénem dengede piyasada tiretim yapan firmalar normal, pozitif ya da negatif ikti-
sadi kér elde ediyor olabilir. Piyasaya giris ¢ikis serbest olduguna gére mevcut firmala-
rin karlar pozitifse piyasaya yeni firma girisi, negatifse piyasadan ¢ikis olur. Piyasaya
giris ¢ikis her firmanin normal Kér elde ettigi uzun dénem dengesinde son bulur.

Firma sayisindaki degismeler endiistrinin maliyetlerini etkilemiyorsa uzun dénem arz
egrisi sonsuz esnektir. Buna gére uzun dénem dengede fiyat minimum ortalama mali-
yete esit olur. Hem firmalar hem de bir biitiin olarak endiistri i¢in {iretici fazlasi sifirdir.
Endiistri maliyetleri firma sayisi artinca artiyorsa, piyasaya yeni firmalar girdikge (¢1k-
tik¢ca) minimum ortalama maliyet artar (azalir). Bu nedenle de uzun dénem arz egrisi
pozitif egimlidir. Boyle olunca uzun donem dengede firmalarin iiretici fazlasi sifirken
(normal kéar) endiistrinin iiretici fazlasi pozitiftir. Endiistrinin {iretici fazlasi endiistrinin
uzun donem maliyetlerinin artmasina yol agan girdinin artan maliyetine kars1 gelir.
Endustri maliyetleri firma say1s1 artinca azaliyorsa uzun donem arz egrisi negatif egimli
olur. Ornegin, endiistriye girdi olan mallarin iiretiminde dlgek ekonomilerinin olmasi
azalan maliyet yaratir.



22

Problemler

1. Asagidaki verilerle piyasa dengesini (fiyat ve miktar) hesaplayarak sekil tizerinde
gosteriniz:

a) Q"=10-2p,Q°=1+p
b) Q9=11-3p,QS=-1+p

2. Asagidaki degisikliklerin denge fiyat ve miktari lizerindeki etkileri belirleyiniz:

a) Yerli otomobil piyasasinda ithal otomobil fiyatlarinin artmast,

b) Ekmek piyasasinda diisiik gelir guruplarinin gelirlerinde arts,

c) Okul ¢evresindeki lokanta piyasasinda okul kafeteryasinda fiyatlarin diismesi,

d) Avea ve Turkcell hazir kontor piyasalarinda Avea’nin ‘100 kontor alana 100
SMS bedava’ kampanyast,

e) Turkiye turistik otel piyasasinda Almanya’da ortalama hanehalki gelirlerinde bir
artis.

3. Asagidaki durumlarda karsilagtirmali statik sonuglari belirleyiniz:

a) Petrol tirtinleri piyasasinda doviz kurunun artmasit,

b) Sebze piyasasinda Ege ve Akdeniz bolgesinde ¢ok sert bir kis yasanmasi,

c) Lokantacilik piyasasinda sebze fiyatlarinda artis,

d) Kisisel bilgisayar piyasasinda islemci fiyatlarinda disiis,

e) Kisisel bilgisayar piyasasinda ortalama hane halki geliri artis1 ve doviz kurunda
diisis.

4. Rekabetgi bir piyasada tiretim yapan tipik bir firmanin maliyet egrisi Ci = 4 + Qi
olarak verilmektedir. Piyasada 10 firma oldugunu varsayarak piyasa arz egrisini bu-
lunuz (Ipucu: Tipik firmanin arz egrisi Qi = X + zp ise n firma ile piyasa arz egrisi
Q°® = nQi = nX + nzp olur). Piyasa talep egrisi Q¢ = 36 — p ise 10 firma ile piyasa
dengesini bulunuz. Bu dengede tipik bir firma kag birim Uretir, ne kadar kar eder?
Buna gore bu piyasaya giris mi olur, ¢ikig mi1 olur?

5. Bir onceki problemdeki verilerle sabit endiistri maliyeti varsayimi altinda uzun
donem piyasa dengesini bulunuz. Uzun dénem dengede piyasada kag firma olur?
(Ipucu: Tipik firma fiyatin ortalama maliyete esit yani AC = MC oldugu noktada
normal kar elde eder).
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EK.1: Karsilastirmah Statik Sonuclar

Kismi piyasa modelini

Q“=D(p,2); Dp<0,D,?
QS = S(p1 V)1 Sp > 0, SV 7

olarak yazalim. Burada z talebi etkileyen diger degiskenleri (gelir, diger mallarin fiyati
gibi); v ise arz1 etkileyen diger degiskenleri (girdi fiyatlar1 gibi) temsil eder. Fiyata gore
kismi tiirev isaretleri bekledigimiz gibidir. z degiskenine gore kismi tiirev isareti degiskene
baghdir. Ornegin, z = gelir ve mal normal malsa D, > 0 olur. Genel olarak D, > 0 ise talep
egrisi saga, negatifse sola kayar. Benzer bir yorum Sy i¢in de gecerlidir. Simdi,

dQ =D,d +Ddz—>d—Q—D Bd—p+D i%_) 0= ep+e,2

Q—pp z Q—pr ZQZ = &qp z
yazabiliriz. Burada bir degiskenin {istiindeki “sapka” yiizde degisme gosterir. Bu denkleme
gore talepteki yiizde degisme fiyattaki yiizde degisme ve diger degiskendeki ylizde degis-
melerin esnekliklerle agirliklandirilmis toplamidir. Bu isleme “sapka hesabi1” da denir. Es-
neklikleri baslangi¢ denge noktasinda hesapladigimizi diisiinmek gerekir. Benzer sekilde
arz fonksiyonu icin de
Q= ep+e,d

olur. Dengede Q" = Q° olduguna ve bir degisiklikten sonra da bu esitlik saglanacagina gore
dQ? = dQ® ve 0¢ = (Q° olur. O halde,

) ) . R &2 — &b
EqPp T €2 =P+ &, DD =——
€ — &q
olur. Burada (&s — &d) > 0 olduguna dikkat ediniz. Simdi, metinde gegen sonuglari gostere-
biliriz. Ornegin talepte artisin (g, > 0 varsayiyoruz ve sadece z artiyor, © = 0) etkisi

1
& — &g
olur. Buna gore, (&s — &q) bilyiikse, yani talep ve arzin esnekligi arttik¢a, fiyat artisi daha az
olur. Metinde arz esnekligini vurguladik ama simdi goriiyoruz ki talep esnekligi de sonugta
etkilidir. Talep egrisinin saga kaymasini gosteren &, esnekligi de etkiyi arttirir. Bu degisik-
ligin miktar etkisini talep denklemini kullanarak (arz denklemini de kullanabilirdik)

p= &2>0

€a Es

Q%= eup+e,2= ( + 1) £,2 = £,2

& — &g & —&q

olarak hesaplariz. Buna gore arz esnekligi arttikca miktar etkisi artar. Diger durumlar da
benzer sekilde analiz edilir.
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1. Degiskenlerin ve talep denkleminin tanimlanmast:

Talep denklemi Q =132 —p

Arz denklemi: Q = 55(p/3)%°

A B C A B z

1 [Fiyat L_____l 1 |Fiyat 1
2 |Firma Sayisi 35 2 |Firma Sayisi 55
3 |Talep +132-B1 3 |Talep 131
4 JArz 4 |Arz +B2%(B1/3)%0.5
5_|Talep Fazlasi 5 |Talep Fazlasi
e 6

2. Talep fazlasinin tanimlanmasi (talep — arz)

A B C

1 |Fiyat 1

2 |Firma Sayisi 35

3 [Talep 131

4 |arz { 31.75426]

5 |Talep Fazlasi +B3-B4

i]

4. “Hedef Ara” Fonksiyonu

A B C D E F

1 |Fiyat 1

2 |Firma Sayisi 55

3 |Talep 131 Ayarlanacak hiicre: | SBSS 55

4 |Arz 31.75426 ST TR 0

2Ta|epFazlaS| 99.24574 Deisecek hicre: | 3831 B

8

Buna gore fonksiyon BS5 (talep fazlasi) hiicresinin degerini “sifir” yapacak sekilde
B1 (fiyat) hiicresinin degerini degistirir. Bu noktada “Tamam” tiklaninca B1 hiicre-

sinin degeri ¢ozimdi verir.
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Secilmis problemlerin ¢6zimu
1. Ornek 8.1.

2. Bu problemde 6nce degisikligin talep/arz fonksiyonunda hangi degiskeni etkile-
digi ve bu degiskenle talep/arz arasinda muhtemel iliskinin ne oldugu ortaya konur.
Sonra degisikligin hangi egriyi ne yonde kaydiracagi belirlenir ve sonuca gidilir. Bu
problemde biitiin siklar talep egrisini etkiler. Birinci sikta ithal ve yerli arabalarin
ikame mallar oldugunu kabul edersek problem ikame bir malin fiyatinin artmasinin
dengeye etkisi haline gelir, talep artar. Sekil 8.2’yi izleyen agiklamalara bakiniz.

3. Bu problemde son sik harig biitiin degisiklikler arz1 etkiler. Ornegin d6viz kuru
artinca ithal petrol girdisinin fiyati artar ve petrol iirlinleri piyasasinda arz sola kayar.
Sekil 8.3’0 izleyen agiklamalara bakiniz. Son sikta hem talep hem arz egrisi etkile-
nir.

4. Ci = 4 + Q% maliyet egrisi ile p = MC = 2Qj firma arz egrisi bulunur. 10 firma ile
piyasa arz egrisi Q = 5p olur (énce Qi = 0.5p yazarak). Q% = 36 — p ile denge
arz=talep —>5p=36-p —» p°=6veQ*=30—->Qi=3

bulunur (Ornek 8.4). Bu fiyatta tipik firma hasilat1 pQi = 18, Ci=4+9 = 13 olduguna

gore tipik firma rant elde etmektedir ve bu piyasa uzun donem dengede degildir.
Piyasaya giris olur.

5. Tipik firmai¢in AC = 4/Q;i + Qi olur. Firmanin sifir kar elde etmesi i¢cin AC = MC
olmasi gerektigine gore

4/Qi+Qi=2Qi—»> Qi*=2

olmalidir. Bu iretim dlizeyinde p* = MC = 4 olur. Buna gore p* = 4 fiyatiyla piyasa
uzun doénem dengede olur. Bu fiyatla Q* = 36 — p* = 32 miktart tiretilir ve piyasada
Q*/Qi* = 16 firma olur.



